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ma 2020 Audio | — Aktuelle Reich-
weiten der Konvergenzwéahrung fur
Radio und Online-Audio sowie DAB+

e Die Eckdaten der Audionutzung bestatigen die hohe
Gesamtleistung der Gattung Radio/Audio.
e Feldzeit der ma 2020 Audio | liegt vor Corona-Krise.

Frankfurt, 01. April 2020 — Die agma tragt der dynamischen
Entwicklung im zunehmend konvergenten Audiomarkt Rechnung
und ermdglicht mit der ma 2020 Audio | neben der Darstellung der
Gesamtleistung von Radio/Audio bereits zum zweiten Mal die
Differenzierung von Reichweitenkerndaten nach den Empfangs-
wegen Online-Audio und DAB+.

Als Konvergenzwahrung fiir Radio und Online-Audio enthalt die ma
2020 Audio | neben den klassischen Radioangeboten Reichweiten
fur Online-Audio-Channels und -Kombinationsangebote, Musik-
Streamingdiensten, User Generated Radios und Konvergenz-
angebote. Detaillierte Ergebnisse der insgesamt 384 abgebildeten
Angebote finden Sie in der beiliegenden Pressetabelle.

Jan Isenbart, Vorstand Radio/Audio der agma, zu den
vorliegenden Eckdaten der Audionutzung: ,Die Kennzahlen der
ma Audio 2020 | bestatigen den Trend der vorherigen ma. Die
Radio- und Audionutzung bleibt in Summe auf hohem Niveau
konstant. Die Feldzeit der aktuellen Ausweisung endete bereits
Anfang Dezember 2019. Es wird also wie bisher die Radionutzung
,unter normalen Lebensumstanden’ abgebildet. Seit Beginn der
Corona-Krise erreichen uns indes zahlreiche Meldungen aus den
Reihen unserer Mitglieder sowie unabhéngige Marktumfragen, die
dem Medium Radio/Audio derzeit einen auRerordentlichen Boom in
der Nutzung bescheinigen. Einzelne Mitglieder berichten aktuell,
etwa auf Basis ihrer Livestreams, von bis zu 90 Prozent Steigerung.
Auch Podcasts rund um Corona erzielen teilweise Millionen Abrufe.
Die Gattung Radio/Audio erweist sich damit einmal mehr gerade in
Krisenzeiten als robust, reichweitenstark und relevant - fur die Horer
und Nutzer wie auch fir die Werbewirtschaft.”
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Ergebnisse der Eckdaten zur Audionutzung in Deutschland:

e Im Weitesten Horerkreis (WHK), also in einem durchschnitt-
lichen 4-Wochen-Zeitraum, wird weitgehend konstant von 93,6
Prozent (ma 2019 Audio II: 93,8 Prozent) der deutsch-
sprachigen Bevdlkerung ab 14 Jahren mindestens ein
klassisches und/oder Online-Audio-Angebot genutzt (Audio
Total). Die Horer bleiben ihrem Sender mit mehr als vier
Stunden (Verweildauer: 256 Minuten) auf hohem Niveau treu
(ma 2019 Audio II: 258 Minuten).

e Analog zeigt sich dies in der Nutzung von klassischen Radio-
Angeboten: Im WHK wird Radio von 93,4 Prozent (ma 2019
Audio 11I: 93,6 Prozent) der Bevolkerung mit einer Verweildauer
von 256 Minuten genutzt (ma 2019 Audio Il: 257 Minuten).

e Die Verbreitungswege DAB+ und Online-Audio verzeichnen
Zuwéachse im WHK: So wird Uber DAB+ von 15 Prozent (ma
2019 Audio 1I: 11,6 Prozent) und tber Online-Audio von 21,3
Prozent (ma 2019 Audio II: 19,1 Prozent) der ab 14-Jahrigen
gehaort.

e Der Verbreitungsweg DAB+ wird insbesondere in der Zielgruppe
der 30- bis 59-Jahrigen genutzt (WHK: 16,9 Prozent - Vorjahr:
13,1 Prozent / Verweildauer: 147 Minuten - Vorjahr: 145
Minuten).

¢ Die Nutzung Uber Online-Audio ist abermals am hdchsten in der
jungen Zielgruppe der 14- bis 29-Jahrigen (WHK 34,1 Prozent -
Vorjahr: 31,8 Prozent / Verweildauer: 85 Minuten - Vorjahr: 82
Minuten).

Weitere Ergebnisse sind der anliegenden Tabelle ,Eckdaten der
Audionutzung® zu entnehmen.

Die ma Audio liefert zudem alle fur die Planung bendétigten
Nutzungswahrscheinlichkeiten und ermdglicht neben klassischer
Radioplanung eine konvergente Audioplanung auf einer
einheitlichen Datenbasis.

Weitere Informationen:

Unter www.agma-mmc.de bietet der Methodensteckbrief zur ma
2020 Audio | detaillierte Informationen zu Anlage und Methode der
Untersuchung.
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Eckdaten der Audionutzung ma 2020 Audio |

@ Audio Total Radio Gesamt DAB+ Gesamt Online-Audio Gesamt

ag m: Basis Weitester Tag i Tag i Weitester Tag i Tag i i
in Mio. Horerkreis (Mo-Fr) (Mo-Fr) Horerkreis (Mo-Fr) (Mo-Fr) Horerkreis (Mo-Fr) (Mo-Fr) Horerkreis (Mo-Fr) (Mo-Fr)

Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse e.V. Mio. % Mio. % in Min. Mio. % Mio. % in Min. Mio. % Mio. % in Min. Mio. % Mio. % in Min.
TOTAL Deutschsprachige Bevélkerung
Personen ab 14 Jahren 70,598 66,102 93,6 53,730 76,1 256 65,963 93,4 53,261 75,4 256 10,559 15,0 5,051 7.2 145 15,012 213 5,896 8,4 91
GESCHLECHT
Ménner 34,84 32,507 93,3 26,280 75,4 269 32,423 93,1 26,013 747 268 6,695 19,2 3,362 9,6 154 8,474 243 3,473 10,0 93
Frauen 35,758 33,595 94,0 27,450 76,8 244 33,540 93,8 27,249 76,2 244 3,864 10,8 1,689 47 127 6,538 18,3 2,423 6,8 89
ALTER
14-29 Jahre 14,485 13,137 90,7 9,552 65,9 206 13,061 90,2 9,252 63,9 205 2,195 15,2 0,817 56 122 4,945 34,1 1,909 13,2 85
14-49 Jahre 35,325 32,749 92,7 25,657 72,6 241 32,629 92,4 25,238 714 240 5,680 16,1 2,519 71 137 10,392 29,4 4,040 114 89
30-49 Jahre 20,84 19,612 94,1 16,105 77,3 262 19,568 93,9 15,985 76,7 261 3,485 16,7 1,702 8,2 143 5,447 26,1 2,131 10,2 92
50 Jahre und alter 35,273 33,353 94,6 28,073 79,6 270 33,334 94,5 28,024 79,4 270 4,879 13,8 2,532 7.2 153 4,621 13,1 1,856 53 96
30-59 Jahre 34,03 32,255 94,8 26,878 79,0 269 32,202 94,6 26,738 78,6 269 5,740 16,9 2,889 8,5 147 8,093 23,8 3,256 9,6 94
60 Jahre und alter 22,083 20,711 93,8 17,300 78,3 264 20,700 93,7 17,271 78,2 263 2,624 11,9 1,345 6,1 154 1,974 8,9 0,731 3,3 94
BERUFSTATIGKEIT
in Ausbildung 7,745 7,027 90,7 4,908 63,5 163 6,989 90,2 4,700 60,8 160 1,062 13,7 0,349 45 98 2,808 36,3 1,120 14,5 81
berufstatig (incl. z.Zt. arbeitslos) 39,572 37,598 95,0 31,497 79,5 267 37,516 94,8 31,294 79,0 266 6,979 17,6 3,452 8,7 149 9,822 248 3,980 10,0 94
Nicht berufstatig 5,662 5,070 89,5 3,710 65,4 266 5,057 89,3 3,676 64,8 267 0,570 10,1 0,258 46 130 1,031 18,2 0,315 55 84
Rentner/Pensionar 17,62 16,408 93,1 13,614 775 262 16,401 93,1 13,592 77,3 261 1,948 11 0,992 5,6 149 1,351 77 0,481 2,7 92

Audio total: Nutzung mind. eines klassischen Angebots und/oder Webradios/Streamingdiensts unabhangig vom Empfangsweg (Basis: alle Angebote)

Radio Gesamt: Nutzung mind. eines klassischen Angebots unabhéngig vom Empfangsweg (Basis: alle klassischen Sender)
DAB+ Gesamt: Nutzung mind. eines Angebots iiber den Empfangsweg DAB+ (Basis: alle Angebote)
Online-Audio Gesamt: Nutzung mind. eines Angebots, das uber Internet gehért wurde (Basis: alle Angebote)

Weitester Horerkreis“: Summe der Personen, die in einem 4-Wochen-Zeitraum mind. ein Angebot genutzt haben (DAB+/Online-Audio: mit dem jeweiligen Empfangsweg).

,Tagesreichweite“: Summe der Personen, die an einem durchschnittlichen Tag (Montag-Freitag) mindestens ein Angebot genutzt haben (DAB+/Online-Audio: mit dem jeweiligen Empfangsweg).
,Verweildauer in Minuten": Gibt an, wie lange ein Hérer an einem Tag (Montag - Freitag) im Durchschnitt die Angebote hért (DAB+/Online-Audio: mit dem jeweiligen Empfangsweg).

Quelle: ma 2020 Audio |




