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Projektbeschreibung

Die Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse veroffentlicht seit Dezember 2021 monatlich die gemaf |1AB-Vor-
gaben’ ermittelten validen Downloads von teilnehmenden Podcasts. Ein Download wird dabei als giiltig
gewertet, wenn die Dateigréfie im Logfile mindestens einer Minute der Podcast-Episode entspricht.?

Die Lodfiles lassen dabei keine Riickschlisse auf soziodemografische Merkmale der Personen zu, die
den Podcast streamen oder herunterladen. Daher wurde ein Konzept entwickelt, welches es ermdglicht,
die technischen Daten der Logfiles um demografische Nutzerstrukturen anzureichern und Zielgruppen-
merkmale fir Podcast-Angebote und Genres auszuweisen. Zu diesem Zweck wurde im Winter 2022 eine
CAWI-Befragung mit rund 6.000 Podcast-Nutzern durchgefiihrt. Die Ergebnisse in Form von allgemeinen
Podcast- und Genre-Nutzungsangaben sowie die modellbasierte Aufteilung der validen Downloads eines
Podcasts nach Zielgruppen (Alter, Geschlecht, Bildung, Einkommen, Bundesland) wurden im Juni 2023
Uber einen Zielgruppen-Explorer zur Verfiigung gestellt. Nach dieser Pilotphase erfolgte eine zweite Erhe-
bung im Juni 2024 mit weiteren 6.000 CAWI-Fallen. Die Daten wurden - kumuliert mit den 6.000 Fallen
der ersten Erhebung - im Herbst 2024 veréffentlicht. Im November 2025 wurde eine dritte Erhebung mit
6.000 weiteren CAWI-Fallen durchgefihrt. Die Daten wurden — kumuliert mit den 12.000 Fallen der voran-
gehenden Erhebungen — erstmals mit synthetisierten Fallen angereichert und im Juli 2026 veréffentlicht.

Der Lodfile-Datensatz aus dem April 2026 stellt dabei die Basis fur die Modellierung der Befragungsdaten.

Methodik: Erhebung

Seit Frihjahr 2023 ist es mdglich, die technischen Daten der Logfiles um demografische
O Nutzerstrukturen anzureichern. Somit kénnen Zielgruppenmerkmale fir Podcast-Ange-
~ bote und Genres ausgewertet werden. Die Strukturdaten werden Uber ein Dashboard,

dem sogenannten Zielgruppen-Explorer, zur Verfigung gestellt.

CAWI-

Interviews

! https://iabtechlab.com/wp-content/uploads/2024/02/PodcastMeasurement_v2.2_final.pdf (Version Mai 2024).
2 Detaillierte Informationen rund um die Kennwertbildung und Aggregation der validen Downloads kénnen Sie der
allgemeinen Dokumentation zur ma Podcast entnehmen.



https://iabtechlab.com/wp-content/uploads/2024/02/PodcastMeasurement_v2.2_final.pdf

Datenbasis

Die Modellierung der Podcast-Nutzungsstruktur basiert auf einem mit synthetisierten Datensatz mit 99.934
Fallen. Dieser basiert auf einem CAWI-Befragungsdatensatz mit 18.460 Fallen (1. Erhebungswelle im
Winter 2022, Feldzeit: 13.12.2022-23.01.2023 (Feldpause: 21.12.2022-01.01.2023), 2. Erhebungswelle
im Sommer 2024, Feldzeit: 03.06.2024-01.07.2024; 3. Erhebungswelle im Herbst 2025, Feldzeit:
5.11.2025-02.12.2025) und liefert Informationen zur Podcast-Nutzung sowie zur Soziodemografie der Be-
fragten. Der synthetisierte Datensatz ist reprasentativ im Hinblick auf die Grundgesamt (ma 2026 Audio I,
Podcastnutzer 14+ in den letzten 4 Wochen). Anhand der soziodemografischen Informationen aus dem
synthetisierten Datensatz wird eine Aufteilung der validen Downloads eines Podcasts vorgenommen. Es
werden die validen Downloads aus April 2026 verwendet (aktuellste Messung vor Erzeugung des synthe-

tisierte Datensatzes.)

Ein Download wird gem. IAB-Spezifikationen v2.2 (Version Stand Mai 2024") als giltig ge-
wertet, wenn die DateigroRe im Log mindestens einer Minute der Abspielzeit der Podcast-
Episode entspricht. Die zentrale Einheit ,valide Downloads® wird innerhalb eines 24 Stunden-
zeitraums aggregiert, indem ein Abruf pro Episode und Client als giltig zahlt. Preloads, Klein-
stabrufe und technisch bedingte Downloads (z.B. durch Bots verursachte Abrufe) werden eli-
miniert. Dabei wird nicht mit einem Standard-Schwellwert gearbeitet, sondern mit exakten

Schwellwerten, die kontinuierlich pro Episode ermittelt werden.

Aufbau Fragebogen

Der Fragebogen teilt sich in einen klassischen soziodemografischen Teil sowie in einen allgemeinen Teil
zur grundsatzlichen Podcast-Nutzung ein. Das Kernstiick der Befragung bildet die podcastspezifische Er-
fassung der Podcasts, die in den letzten vier Wochen gehort wurden (Fragestellung: ,Bitte geben Sie un-
tereinander alle Podcasts an, die Sie in den letzten 4 Wochen mindestens einmal gehdért haben.). In die
Abfrage ist eine umfangreiche und smarte Podcast-Datenbank integriert, die das Auffinden und Zuordnen

der Podcasts ermdglicht.

Tabelle 1: Beispielhafte Eingabe Datenbank durch Befragten

Eingabe ,Bay“ — Vorschlag ,Baywatch Berlin“

Eingabe ,Berlin® — Vorschlag ,Baywatch Berlin*
Eingabe ,aywatch Berlin“ — Vorschlag ,Baywatch Berlin“

Eingabe "Klaas" — Vorschlag ,Baywatch Berlin*

Podcasts, die nicht in der Datenbank flir die Befragten auffindbar sind, kdnnen Uber eine Freitexteingabe

erfasst und entsprechend im Rahmen der spateren Vercodung zugeordnet werden.




Zu jedem Podcast werden detaillierte Fragen zur letzten Nutzung gestellt (s. Tabelle 4).

Die durchschnittliche Befragungsdauer 2025 lag bei 12,2 Minuten.

Methodik: Strukturdatenmodellierung
ANKORDATA GmbH & Co. KG

Hintergrund und Zielsetzung

Ziel der Strukturdatenmodellierung im Rahmen der ma Podcast ist die Aufteilung der validen Downloads
der Podcasts nach soziodemographischen Gruppen. Daflir nutzen wir als Grundlage mehrere Wellen der
ma Podcast Befragung - 18.460 Falle insgesamt. Die ma Podcast-Befragungsdaten enthalten neben so-
ziodemographischen Merkmalen der Befragten auch konkrete Angaben zu den genutzten Podcasts bzw.
zur Podcastnutzung allgemein.

Bei den vorangehenden Strukturdatenmodellierungen haben wir direkt die ma Pocast Befragungsdaten
zur Modellierung verwendet. Dies hatte den Nachteil, dass Podcasts mit wenigen Befragtennennungen
aufgrund der geringen Fallzahlen nicht gut modelliert und damit auch nicht ausgewiesen werden konnten.
Als Ausweisungsgrenze wurden 20 Befragtennennungen vorgesehen, d.h. nur Podcasts mit 20 oder mehr
Befragtennennungen wurden ausgewiesen.

Synthetischer Datensatz

Um die Modellierungsbasis zu verbreitern, haben wir in der ma 2026 Podcast erstmals einen
konstruiert. Die Struktur der ma Podcast Befragungsdaten ist wie folgt:
e Soziodemographie
e Allgemeine Podcastnutzung
e Konkrete Podcasts
e Podcast-spezifische Fragen

Unser Ziel ist es, durch Synthetisierung einen Datensatz mit identischem Aufbau zu erzeugen. Schema-
tisch gehen wir wie folgt vor:

Soziodemographie

Soziodemographie Allg. Podcastnutzung

Soziodemographie Allg. Podcastnutzung Konkrete Podcasts

Soziodemographie Allg. Podcastnutzung Konkrete Podcasts Podcast-spez. Fragen

Wir erzeugen den synthetischen Datensatz, indem wir einzelne Blécke modellieren und fur die Modellie-
rung nachgelagerter Blocke die Modellergebnisse der vorangegangenen Blocke berlicksichtigen. Durch




diese bedingte Modellierung stellen wir eine Konsistenz der Blécke sicher, die die innere Struktur der zu-
grundeliegenden ma Podcast Befragungsdaten reproduziert.

Wir nutzen auferdem die Daten zu den validen Downloads (,Zensus®) als externe Datenquelle, um Po-
dcastnutzung anhand dieser Daten zu erzeugen. Der synthetische Datensatz soll reprasentativ in Bezug
auf den Zensus sein.

Datenvorbereitung und Soziodemografie

In den ma Podcast Befragungsdaten gibt es beim Merkmal Haushaltsnettoeinkommen fehlende Angaben.
Fir die Synthetisierung ist aber ein vollstandiger Datensatz notwendig. Wir imputieren daher die fehlenden
Werte Uber eine (MICE = Multivariate Imputation by Chained Equations). Anschliel3end
konstruieren wir den Rohbau des synthetischen Datensatzes.

Der synthetische Datensatz soll die soziodemographische Struktur der ma 2026 Audio | gefiltert auf 4-
Wochen-Pocastnutzer reprasentieren. In den vorangegangenen Verarbeitungen der ma Podcast Befra-
gungsdaten hat die ma Audio die soziodemographischen Vorgaben fiir die Gewichtung der Daten geliefert;
jetzt dient die ma Audio dazu, ein soziodemographisches Grundgerist fiir den synthetischen Datensatz
zu konstruieren.

Wir gehen dabei so vor, dass wir fur alle Kombinationen relevanter soziodemographischer Merkmale die

— gefiltert auf 4-Wochen Podcastnutzer — gewogen auszahlen und auf die Grundgesamt-
heit hochrechnen. Dieselben Merkmalskombinationen werden im synthetischen Datensatz mit denselben
prozentualen Haufigkeiten wie in der ma 2026 Audio | erzeugt. Die Gesamtzahl der Falle wird dabei auf
einen Wert von 100.000 festgelegt. Die tatsachlich erzeugte Anzahl Falle weicht etwas von diesem Wert
ab, weil rundungsbedingt bei manchen Merkmalskombinationen nicht exakt die Fallzahl gebildet werden
kann wie es prozentual vorgesehen ware. Bei einem Prozentsatz von 1,2345% mussten beispielsweise
100.000 x 1,2345% = 1.234,5 Falle gebildet werden, d.h. hier wéare eine Aufrundung erforderlich. Insge-
samt erhalten wir einen synthetischen Datensatz mit 99.934 Fallen. Das Vorgehen zur Erzeugung der
Soziodemographie wird in folgendem Schaubild vereinfacht auf Basis von nur zwei Merkmalen, Alter (in
drei Gruppen) und Geschlecht, dargestellt:

Allgemeine Merkmale der Podcastnutzung

Merkmale der allgemeinen Podcastnutzung sind zum Beispiel ,Wie haufig héren Sie Podcasts fiir gewdhn-
lich?“ und beziehen sich nicht auf einen konkreten Podcast. Wir fligen den synthetischen Fallen, die bisher
nur Uber soziodemographische Merkmale verfiigen, podcast-allgemeine Merkmale (ber ein

hinzu. Als Spender werden echte Falle aus den ma Podcast Befragungsdaten ver-
wendet. Ein synthetischer Fall bekommt Spender mit ahnlicher Soziodemographie zugewiesen und von
diesen Spendern wird einer zufallig ausgewahlt. Die allgemeine Podcastnutzung des Spenders wird an-
schlieffend auf den synthetischen Fall Gbertragen.

Allgemeine Merkmale

Bespendung durch Fille mit
dhnlicher Demo




Es werden dabei vollstdndige Merkmalsvektoren Ubertragen, sodass die Korrelationen zwischen den
Merkmalen im synthetischen Datensatz erhalten bleiben.

Nutzung konkreter Podcasts

Nach den podcast-allgemeinen Merkmalen werden den synthetischen Fallen konkrete Podcasts zugeord-
net. Dazu bilden wir fir die synthetischen Falle Nutzungswahrscheinlichkeiten fir die im Rahmen der ma
Podcast ausgewiesenen Podcasts. Die Nutzungswahrscheinlichkeiten werden aus einem Entscheidungs-
baum/Random-Forest-Modell abgeleitet. Als Trainingsdaten fiir das Modell dienen die echten Falle aus
den ma Podcast Befragungsdaten. Wir benutzen zwei Machine Learning Modelle, die sich gegenseitig
erganzen sollen:

1. Zunachst wird ein Entscheidungsbaum mit einer Vielzahl von Verastelungen gebildet, der die ma
Podcast Befragungsdaten gut replizieren kann.

2. Wenn wir den Zensus bertiicksichtigen, miissen wir ggf. auch neue Nutzer generieren, die der Baum
nicht vorhergesagt hatte. Hierzu nutzen wir ein flexibleres Vorhersagemodell, einen Random Forest.

Das Entscheidungsbaummodell ist das Grundmodell und soll die Nutzungswahrscheinlichkeiten so setzen,
dass die Strukturen in den ma Podcast Befragungsdaten im synthetischen Datensatz moglichst gut repro-
duziert werden. Das bedeutet, dass die Podcastnutzer im synthetischen Datensatz eine sehr ahnliche
soziodemographische Struktur haben wie die Nutzer in den ma Podcast Befragungsdaten. AnschlieRend
werden die Nutzungswahrscheinlichkeiten so reskaliert, dass die Anzahl der Nutzer eines Podcasts zum
Zensus passt. Dazu werden aus dem Zensus Uber ein einfaches Poisson-Modell approximative Netto-
reichweiten hergeleitet. Die Nutzungswahrscheinlichkeiten werden so angepasst, dass die Anzahl der Nut-
zer eines konkretes Podcasts im synthetischen Datensatz einer Stichprobe aus dem Zensus entspricht.

Durch die Anpassung der Nutzungswahrscheinlichkeiten an den Zensus kénnen fallweise Nutzungswahr-
scheinlichkeiten von tber 100% entstehen. Wir verteilen die Uberschussigen Prozentwerte auf neue Nut-
zer anhand des Random Forest Modells. Das Random Forest Modell hati.A. eine bessere Vorhersagegute
als ein einzelner Entscheidungsbaum und erzeugt neue Nutzer, die relativ nah an den origindaren Nutzern
liegen.

Entscheidungsbaum

Abgleich der
»,Nettoreichweite” mit
Zensus

Nutzungswahrscheinlichkeiten N
im synthetischen Datensatz

Uberschitzung Unterschitzung

) Proportionale Anpassung der
Proportionale Anpassung der Nutzungswahrscheinlichkeiten
Nutzungswahrscheinlichkeiten nach oben

nach unten Erzeugung neuer Nutzer mit
Random Forest




Anhand der Nutzungswahrscheinlichkeiten werden durch einen Sampling-Prozess konkrete Podcastnut-
zungen fir die synthetischen Falle erzeugt.
Bei ,kleinen“ Podcasts mit wenig Befragtennennungen im ma Podcast Befragungsdatensatz ist die Vor-
hersagegute des oben genannten Entscheidungsbaummodells aufgrund zu weniger Daten vermindert. Um
auch solche Podcasts modellieren zu kénnen, wenden wir das Entscheidungsbaummodell auch auf

an, welche sich an den Apple-Podcast Kategorien orientieren. Die Nutzungswahr-
scheinlichkeit eines ,kleinen” Podcasts ergibt sich dann als gewogener Durchschnitt aus dem Podcast und
dem Subgenre/Genre:

Pfinal = W(npodcast) " Ppodcast + (1 - W(npodcast)) " Psubgenre

wobei ny,44¢45¢ die Anzahl der Nutzer des Podcasts in den ma Podcast Befragungsdaten ist; die Gewichte
w(-) € [0,1] hédngen von ny,q4cqs¢ ab: je hdher nyo4045¢, desto hoher das Gewicht. Die Formel wird auf Po-
dcasts mit n,,44c45¢ < 20 angewendet, wobei die hier genutzte Grenze von 20 flexibel anpassbar ist.

Podcastspezifische Merkmale

Abschliellend werden den konkreten Podcasts der synthetischen Falle podcast-spezifische Merkmale zu-
geordnet, zum Beispiel ,WWann haben Sie den Podcast ,Baywatch Berlin‘ das letzte Mal gehort?”. Wir wah-
len auch hier einen

o Potenzielle Spender sind alle Personen aus dem ma Podcast Befragungsdatensatz mit Nutzung
von zum Beispiel ,Baywatch Berlin®.

o Bei Podcasts mit wenig oder keiner Nutzung im ma Podcast Befragungsdatensatz sind potenzi-
elle Spender Personen mit Nutzung aus demselben (Sub-)Genre.

e Spender werden anhand ihrer Ahnlichkeit bzgl. der soziodemographischen Merkmale ausge-
wahilt.

o Wir Ubertragen auch hier komplette Nutzungsvektoren, um die Korrelationen zwischen den Merk-
malen zu erhalten.

Das Endprodukt ist ein synthetischer Datensatz, wobei wir aber einen Teil der synthetischen Falle durch
die echten Falle aus den ma Podcast Befragungsdaten ersetzen. Die echten Falle werden so integriert,
dass sie den durch sie ersetzten synthetischen Fallen mdglichst ahnlich sind. Der synthetische Datensatz
ist reprasentativ im Hinblick auf die Grundgesamtheit (hochgerechnete 4-Wochen-Podcastnutzer in der
ma 2026 Audio I) und auf den Zensus.

Aufteilung der validen Downloads

Analog zu den vorangegangenen Verarbeitungen sollen die validen Downloads der Podcasts aus der ma
Podcast nach Strukturmerkmalen aufgeteilt werden kdnnen, um bspw. Zielgruppenanalysen zu ermdgli-
chen. Die grundsatzliche Mechanik zur Aufteilung der validen Downloads hat sich nicht verandert, aller-
dings wird nun der synthetische Datensatz als Datengrundlage verwendet.

Die Aufteilung der validen Downloads auf soziodemografische Zielgruppen hangt im Modell zum einen von
der soziodemografischen Verteilung im Nutzerpotenzial ab; zum anderen aber auch von den Nutzungs-

praferenzen, die im Befragungsdatensatz aus der Nutzungsfrequenz abgeleitet werden kénnen:




Tabelle 3: Nutzungsfrequenz pro Podcast

Anzahl gehdrte Episoden pro Podcast [Podcast 1]*

Frage nicht zutreffend

Alle Episoden

Ca. jede 2. Episode

Ca. jede 3. oder 4. Episode

Weniger (z.B. nur ausgewabhlte Inhalte)

Habe den Podcast nur einmal bisher gehort

* Frage wurde zu jedem angegeben Podcast gestellt.

Auf Basis der Praferenzen wird fur jeden Fall aus dem Nutzerpotenzial eine Zahl erwarteter valider Down-
loads bestimmt. Je héher die Praferenz, desto groRer ist der Einfluss einer Person aus dem Potenzial auf
die modellierte Nutzungsstruktur eines Podcasts. Werden die erwarteten validen Downloads je Fall mit
dem Personengewicht des Falls multipliziert und Giber alle Falle aus dem Nutzerpotenzial aufaddiert, erhalt
man als Summe die Gesamtzahl valider Downloads des Analysezeitraums. Soll beispielsweise der Anteil
einer bestimmten Altersgruppe an den gesamten validen Downloads bestimmt werden, wird nur Uber die
Falle aus dem Nutzerpotenzial aufsummiert, die dieser Altersgruppe angehdren, und durch die Gesamt-

zahl valider Downloads geteilt.




Zielgruppen-Explorer

Aufbau Zielgruppen-Explorer

Basis-Dashboard Soziodemografie Nutzerverhalten Leeres Dashboard

Im Zielgruppen-Explorer gibt es vier Dashboard-Vorlagen (Basis-Dashboard, Soziodemografie, Nutzerver-
halten und Leeres Dashboard). Die Vorlage ,Basis-Dashboard” beinhaltet alle Merkmale (,Widgets®), die
im Datensatz zur Verfligung stehen. Weiterhin bietet ein ,leeres Dashboard” die Option, ein individuelles
Dashboard mit eigenen Einstellungen zu erstellen. Beim Offnen des Zielgruppen-Explorers wird per
Default zunachst das Basis-Dashboard aufgerufen; Nach erstmaligem Verwenden des Zielgruppen-Explo-
rers erscheint jeweils das Dashboard, welches zuletzt bearbeitet wurde.

Darstellung aller Merkmale auf Basis ,Gesamt-Podcasts*®

Darstellung aller soziodemografische Merkmale auf Basis ,Gesamt-Podcasts*®
Auswertung des Podcast-Nutzungsverhaltens auf Basis ,Gesamt-Podcasts”
Individuelles Dashboard auf Basis eigener Merkmale/Zielgruppen erstellen.

Mit Klick auf ,Widget hinzufligen“ 6ffnet sich die Widget-Ubersicht, aus der die Merkmale auszuwahlen

sind, die ins eigene Dashboard ubernommen und ausgegeben werden sollen.

In jedem Dashboard lassen sich Datenbasis und Zielgruppen auswéahlen.

Unter Datenbasis lassen sich die Auswertungen auf eine bestimmte Teilmenge eingrenzen. Die hier ge-
setzten Filter wirken sich auf samtliche Widgets und Zielgruppen des Dashboards aus.

Unter Zielgruppe lassen sich verschiedene Gruppen spezifischer Merkmalskombinationen festlegen und

untereinander vergleichen. Hierliber kdnnen Sie Nutzerstrukturen verschiedener Podcasts vergleichend
auswerten.

10




Dashboard-Bedienhilfen

* eo—
* eo—

* eo—

Das Aufrufen des Zielgruppen-Explorers fihrt Sie
zunachst in ein Basis-Dashboard; nach erstmali-
ger Nutzung werden Sie direkt zu dem zuletzt von
lhnen bearbeiteten Dashboard geleitet.

Per Klick auf das Listensymbol links des Dash-
boardnamens finden Sie eine Auflistung all Ihrer
Dashboards. Diese konnen Sie hierliber aufrufen
und, bei Bedarf, weiterbearbeiten. Zudem lassen
sich hier neue Dashboards erstellen.

Hinzufiigen +

Widgets konnen Uber das ,,Plus-Symbol“ im
Dashboard hinzugefiigt werden. Jedes Widget
stellt dabei ein eigenes Fragebogen-ltem dar und
deckt die Bereiche Soziodemografie oder Po-
dcast-Nutzung ab.

Die Widgets lassen sich jeweils als Balkendia-
gramm, Datentabelle, Saulendiagramm und Tor-
tendiagramm anzeigen. Sie werden aufgefordert,
eine Konfiguration auszuwahlen.

Die Widgetbezeichnung kénnen Sie Uber
das ,,Radchen-Symbol“ abandern.

Ist ein Dashboard gedffnet, kann unter ,,Datenbasis“
die gewlinschte Basis ausgewahlt werden. Uber
»Zielgruppen® kann eine Zielgruppe, ein Podcast
oder ein Genre ausgewahlt werden. Hier kbnnen z.B.
Nutzerstrukturen verschiedener Podcasts verglichen
werden. Die Zielgruppenmerkmale, Podcasts oder
Genres kdnnen jeweils einzeln oder als Gruppe Uber-
nommen werden.

¢ Einzeln hinzufiigen: 14-29 Jahre oder weiblich
e Als Filter-Kombination hinzufiigen: 14-29 Jahre
und weiblich

* eo—
* eo—

* eo—

Samtliche Anderungen, die im aufgerufenen
Dashboard vorgenommen werden, werden di-
rekt gespeichert.

/Z" Sie kénnen |hr Dashboard in der Dashboard-
Ansicht umbenennen und exportieren.

Einzelne Dashboards konnen in der Listenan-
sicht als Favoriten markiert werden, sodass
diese immer in der Liste oben angezeigt wer-
den.




Dashboard-Merkmale ,,Personliche Daten*

Geschlecht Alter

Familienstand

Dashboard-Merkmale ,,Bildung“

Schulabschluss @ Schulabschluss (hochster)

Schulart (gegenwartig besucht) Gegenwartiger Schulbesuch

Dashboard-Merkmale ,,Beruf

Berufstatigkeit @ Berufstatigkeit (detailliert)

Dashboard-Merkmale Region

Bundesland Nielsengebiet

Dashboard-Merkmale Haushaltsdaten

HaushaltsgriBe Haushaltsfihrung @

Kinder im Haushalt

Dashboard-Merkmale Nutzungsverhalten

Horhaufigkeit @ @ Hirdauer pro Woche @
Nutzung im Tagesverlauf @ Gerate zur Podcastnutzung @
Gemeinsame Nutzung @ Mithdrer @

Aktivitdten beim Héren (zu Hause) @ Aktivititen beim Héren (auBer Haus) @

Alter (7 Gruppen)

Berufsausbildung @

Beruf

GemeindegroBen (BIK)

Haushaltsnettoeinkommen @

Letzte Podcastnutzung

Geratewechsel wahrend Episode

Griinde zur Nutzung @




Dashboard-Merkmale Plattformen

Plattformen @ Premium-Account pro Plattform @

Dashboard-Merkmale Genres

Gehiirte Genres @

Dashboard-Merkmale Valide Downloads

Valide Downloads (Summe)

Besitz Premium-Account

Gehdrte Subgenres @

Valide Downloads (Podcasts)
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Erlauterungen: Merkmale zur Podcast-Nutzung im Dashboard

Im Zielgruppen-Explorer lassen sich die Informationen zur allgemeinen Podcast-Nutzung mit
soziodemografischen Angaben kreuzen. Die Tabelle zeigt die zur Verfiigung stehenden In-
formationen (exkl. soziodemografische Angaben, siehe oben).

Tabelle 4: Merkmale zur Podcast-Nutzung im Dashboard

Name im Dashboard Fragestellung Hinweis
Nutzungsverhalten
Hérhiufigkeit Wie héufig héren Sie Podcasts fiir gewbhnlich?
2 Hordauer pro Woche Wenn Sie an eine normale Woche denken, wie viel
Zeit verbringen Sie in etwa mit dem Héren von Po-
dcasts insgesamt?
Letzte Podcastnutzung Wann haben Sie Podcasts das letzte Mal gehért?
Nutzung im Tagesverlauf Zu welcher Tageszeit haben Sie Podcasts das
letzte Mal gehért?
Gerite zur Podcastnutzung Uber welche/s Gerét/e héren Sie normalerweise Mehrfachantworten
Podcasts? Bitte wahlen Sie alle Geréte aus, maoglich
die Sie zum Héren von Podcasts nutzen.
Geratewechsel wiahrend Episode Kommt es schon einmal vor, dass Sie beim Héren
einer Podcast-Episode zwischen lhren Geréten
wechseln?
Gemeinsame Nutzung Héren Sie Podcasts in der Regel alleine oder hé-
ren neben lhnen auch andere Personen mit?
Mithorer Wenn Sie mit anderen Personen Podcasts héren,
wie viele Personen héren neben Ihnen durch-
schnittlich mit?
Griinde zur Nutzung Aus welchen Griinden héren Sie Podcasts? Mehrfachantworten
maoglich
Aktivititen beim Horen (zu Hause) Bei welchen Tétigkeiten/Aktivitdten héren Sie zu Mehrfachantworten
Hause Podcasts? maoglich
Aktivititen beim Horen (auBer Haus) Bei welchen Tétigkeiten/Aktivitdten héren Sie Po- Mehrfachantworten
dcasts, wenn Sie auBer Haus sind? maoglich
Plattformen
Plattformen Auf welcher/welchen dieser Plattform/en héren Sie  Mehrfachantworten
die vorhin angegebenen Podcasts bzw. laden Sie moglich
diese normalerweise herunter?
Premium-Account pro Von den Anbietern, die Sie fiir die Nutzung von Mehrfachantworten
Plattformen Podcasts genannt haben, bei welchem dieser An- moglich

bieter haben Sie einen Premium-Account?

Besitz Premium-Account

Ja/Nein

Genres

Gehorte Genres

Nachrichten und Politik, Wirtschaft; True
Crime/Wahre Kriminalfélle; Comedy; Wissen-
schaft; Bildung; Gesellschaft und Kultur; Gesund-
heit und Fitness; Sport; Kinder und Familie; Frei-
zeit; Kunst; Musik; Fiktion; Geschichte; Technolo-
-ie; Religion und Spiritualitat; TV & Film

Gehorte Subgenres

Siehe Tabelle 5: Genres und zugehérige Subgen-
res
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Valide Downloads

Valide Downloads (Summe) Summe der validen Downloads je Zielgruppe

Valide Downloads (Podcasts) Valide Downloads je Podcast je Zielgruppe

Hinweise zu den dargestellten Daten

Auf Basis Gesamt und Genres/Subgenres werden Nutzeranteile dargestellt. Das bedeutet, dass auf Basis
der 99.934 Falle prozentuale Verteilungen auf die hochgerechnete Grundgesamtheit (22,52 Mio.) abgebil-
det werden. Die Grundgesamtheit bildet die Podcast-Horer der letzten vier Wochen ab 14 Jahren.

Das jeweilige Genre zu einem Podcast kbnnen Sie z.B. im ma Podcast-Ranking finden. Pro Genre stehen
fur Auswertungszwecke weitere, spezifischere Unterkategorien — sogenannte Subgenres — zur Verfligung.
Diese orientieren sich an den Apple Podcast-Kategorien. Die Zuordnung eines Podcasts zu einer Subge-
nre-Gruppe kénnen Sie bei uns als Tabellenzusammensetzung anfragen.

Tabelle 5: Genres und zugehérige Subgenres

Kurse

So geht’s
Sprachen lernen
Selbstverwirklichung
Bildung allgemein
Comedy-Interviews
Impro-Comedy
Stand-Up-Comedy
Comedy allgemein
Comedy-Fiction
Drama
Science-Fiction
Fiktion allgemein
Animation und Manga
Rund ums Auto
Luftfahrt

Basteln

Spiele

Hobbys

Heim und Garten
Videospiele
Freizeit allgemein

Dokumentation

Tageblcher

Philosophie

Reisen und Orte

Beziehungen

Gesellschaft und Kultur allgemein
Alternative Therapien

Fitness

Medizin

Mentale Gesundheit

Erndhrung

Sexualitat

Gesundheit und Fitness allgemein
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Bildung fiir Kinder

Kindererziehung

Kinder und Familie Haus- und Wildtiere

Geschichten fur Kinder

Kinder und Familie allgemein

Blcher

Design

Mode und Schonheit

Kunst Essen

Darstellende Kunst

Bildende Kunst

Kunst allgemein

Musikrezensionen

Musik Musikgeschichte

Musikinterviews

Musik allgemein

Wirtschaftsnachrichten

Nachrichten des Tages

Neues aus der Unterhaltung

Kommentare

Nachrichten und Politik Politik

Sportnews

Neues aus der Technik

Nachrichten und Politik allgemein

Buddhismus

Christentum

Hinduismus

Islam

Religion und Spiritualitat Judentum

Religion

Spiritualitat

Religion und Spiritualitat allgemein

Basketball

American Football

Eishockey

Laufen

Sport FuRball

Tennis

Abenteuer Natur

Sport allgemein

Technologie

Backstage

Filmgeschichte

TV und Film Filminterviews

Filmrezensionen

TV-Rezensionen

TV und Film allgemein

Wahre Kriminalfalle

Karriere

Firmengrindung

Geldanlage

Wirtschaft Management

Marketing

Gemeinnutzig

Wirtschaft allgemein

Astronomie

Chemie

Geowissenschaften

Biowissenschaften

Mathematik

Wissenschaft Naturwissenschaften

Natur

Physik

Sozialwissenschaften

Wissenschaft allgemein




Podcast-Auswahl

Im Rahmen der podcastspezifischen Auswertungen werden prozentuale Verteilungen der validen
Downloads von April 2026 abgebildet. Zur Auswahl stehen die im Juli 2026 angemeldeten, freigegebe-
nen und berechtigten Podcasts der ma Podcast. Einzelne Angebote mit keinen oder sehr wenigen Nen-
nungen in den Befragungen und vergleichsweise geringen Download-Zahlen kénnen nach Einzelfall-
Prifung aus der Ausweisung genommen werden.

\Lese” Geschlecht = B )

ae‘\sp‘e\

1
Die validen Downloads von _
“Baywatch Berlin“ verteilen sich zu _
45,4% auf Manner und zu B _
54,6% auf Frauen.

Beteiligte Dienstleistungsunternehmen

o  Der Zielgruppen-Explorer wird von SMA Development GmbH betrieben.

e Die Feldbetreuung (Herbst 2025) wurde durch das IFAK Institut GmbH & Co. KG durchgefiihrt.

e  Konzept sowie Umsetzung der Modellierungsarbeiten wurden von ANKORDATA GmbH & Co. KG

ausgefihrt (siehe Kapitel ,Methodik: Strukturdatenmodellierung).
e Die Kennwertaggregation (valide Downloads) wird von der SMA Development GmbH ausgeflihrt.

Kontakt

Fir alle Fragen rund um die ma Podcast wenden Sie sich bitte an

@ podcast@agma-mmc.de
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