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ma 2026 Audio II – Radio bleibt ein 
starker Alltagsbegleiter 
 
• Die Eckdaten der Audionutzung bescheinigen die 

anhaltende hohe Gesamtleistung der Gattung Radio/Audio 
• Audio überzeugt mit hoher Nutzungsdauer 
• Digitale Verbreitungswege gewinnen weiter an Bedeutung 

 
Frankfurt, 15. Juli 2026 – Die Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse 
hat mit der Veröffentlichung der ma 2026 Audio II die aktuellsten 
Ergebnisse zur Radio- und Audionutzung in Deutschland vorgelegt. 
 
Als Konvergenzwährung für Radio und Online-Audio bildet die ma 
2026 Audio II neben den klassischen Radioangeboten auch die 
Reichweiten von Online-Audio-Channels und -Kombinationsange-
boten, User Generated Radios sowie Konvergenzangeboten ab. 
Darüber hinaus enthält sie grundlegende Reichweitendaten zu 
DAB+ und Online-Audio sowie zentrale Kennziffern zu Podcasts. 
Die detaillierten Ergebnisse zu insgesamt 560 Angeboten – ein-
schließlich Zusammenfassungen und werbefreier Sender – finden 
Sie in der beiliegenden Pressetabelle. 
 
Die Ergebnisse zeigen deutlich: Audio erreicht die Menschen in ihrer 
ganzen Breite. 74,1 Prozent der Deutschen ab 14 Jahren nutzen 
von Montag bis Freitag täglich mindestens einen klassischen Radio-
sender und/oder Webradio beziehungsweise User Generated Radio 
– unabhängig vom Empfangsweg. Dabei bleibt Audio für viele über 
einen langen Zeitraum hinweg ein fester Begleiter: Die 14- bis 29-
Jährigen hören täglich mehr als drei Stunden auditive Angebote 
(Verweildauer: 195 Minuten), bei den 30- bis 59-Jährigen sind es 
sogar mehr als vier Stunden (Verweildauer: 261 Minuten). Das gilt 
nicht nur für den Empfang über das klassische UKW: Auch neuere 
Verbreitungswege wie DAB+ und Online-Audio verfügen über eine 
treue Hörerschaft. Die unter 30-Jährigen nutzen über DAB+ täglich 
mehr als zwei Stunden (Verweildauer: 134 Minuten) Audioangebote 
und über Online-Audio knapp zwei Stunden (Verweildauer: 110 
Minuten). Bei den 30- bis 59-Jährigen ist die Nutzung über DAB+ 
noch stärker gefragt: Ihre tägliche Verweildauer liegt hier bei 167 
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Minuten. Der Empfang über Online-Audio erreicht in dieser Alters-
gruppe mit 116 Minuten Verweildauer ein ähnlich hohes Niveau. 
  
Ergänzende Kernergebnisse zur Audionutzung in Deutschland: 
• Im Weitesten Hörerkreis (WHK) wird von 91,0 Prozent der 

deutschsprachigen Bevölkerung ab 14 Jahren mindestens ein 
klassisches und/oder Online-Audio-Angebot genutzt (Audio 
Total). Die Hörer bleiben ihren Sendern dabei mit mehr als vier 
Stunden täglicher Nutzung (Verweildauer: 251 Minuten) treu. 

• Dieses Bild spiegelt sich auch in der Nutzung klassischer Radio-
angebote wider: Im WHK wird Radio von 90,8 Prozent der 
Bevölkerung mit einer Verweildauer von 250 Minuten genutzt. 
Die Tagesreichweite (Montag bis Freitag) liegt bei 73,9 Prozent. 

• Auch Podcasts finden großen Anklang in der Bevölkerung. So 
wurden Podcasts von 31,7 Prozent der deutschsprachigen 
Bevölkerung in den letzten vier Wochen (WHK) mindestens 
einmal gehört. In der werberelevanten Zielgruppe der 14- bis 
49-Jährigen sind es sogar 44,5 Prozent.  

• DAB+ hat sich als relevanter Verbreitungsweg im Audiomarkt 
etabliert. Im Weitesten Hörerkreis nutzen 35,6 Prozent der 
Bevölkerung DAB+. Besonders stark ist die Reichweite bei den 
30- bis 59-Jährigen, in dieser Zielgruppe erreicht DAB+ 43,1 
Prozent innerhalb der letzten vier Wochen. 

• Gleiches gilt für den Empfangsweg Online-Audio, diesen nutzen 
im Weitesten Hörerkreis 25,1 Prozent der Bevölkerung. Die 
meisten Hörer sind in der Altersgruppe der 30- bis 49-Jährigen 
zu finden (WHK: 29,3 Prozent). 

• Im Rahmen der ma Audio sind die Reichweiten der Audio-
nutzung Gesamt auszählbar. 96,7 Prozent der Bevölkerung 
nutzen mindestens ein Angebot aus dem Audiouniversum* 
innerhalb von vier Wochen. In der Zielgruppe der 14- bis 49-
Jährigen sind es 97,4 Prozent. 
 

Weitere Ergebnisse sind der anliegenden Tabelle „Eckdaten der 
Audionutzung“ zu entnehmen. Die ma Audio liefert zudem alle für 
die Planung benötigten Nutzungswahrscheinlichkeiten und 
ermöglicht neben klassischer Radioplanung eine konvergente 
Audioplanung auf einer einheitlichen, vergleichbaren Datenbasis. 
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Bitte beachten Sie: Die aktuelle Berichterstattung basiert auf 
neuen Mikrozensus-Außenvorgaben. Dadurch verändert sich 
die Gewichtungs- und Hochrechnungsbasis. Ausgewiesene 
Reichweiten, Nutzerzahlen und Zielgruppenstrukturen können 
sich deshalb verändern. Ein Anstieg oder Rückgang in absolu-
ten Zahlen ist nicht automatisch als anteilige Nutzungsände-
rung zu interpretieren. Zeitvergleiche sollten unter Berück-
sichtigung der neuen Basis vorgenommen werden. 
 

 
*Das Audiouniversum umfasst alle in die Ausweisung einbezogenen Angebote, sowohl 
klassische, DAB+- und Online-Angebote (inkl. Podcast-Angebote) und damit auch alle aus diesen 
Bestandteilen zusammengesetzten konvergenten Angebote.  
 

 
 
Weitere Informationen: 
Unter www.agma-mmc.de bietet der Methodensteckbrief zur ma 
2026 Audio II detaillierte Informationen zu Anlage und Methode der 
Untersuchung.  
 

 
 
Über die Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse 
Die Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse e.V. (agma) ist ein Zusam-
menschluss von rund 200 der bedeutendsten Unternehmen der 
Werbe- und Medienwirtschaft mit dem Ziel der Erforschung der 
Massenkommunikation. Für die Werbewirtschaft sind die Reich-
weitendaten der agma die Grundlage für ihre Mediaplanungsstrate-
gien und damit letztlich für die Verteilung der Werbegelder. Die 
agma erhebt regelmäßig die Reichweiten von Zeitungen, Zeitschrif-
ten und Radio, der Außenwerbung sowie der Online-Medien. Mit 
den Daten der Media- Analyse wird im Konsens aller Beteiligten aus 
Medien, Agenturen und werbungtreibender Wirtschaft die 
Werbewährung in Deutschland bereitgestellt. 
 
Alle Presse-Informationen sowie Foto-, Video- und Audiomaterial 
finden Sie unter www.agma-mmc.de/presse. 

http://www.agma-mmc.de/
t3://page/?uid=18


Eckdaten der Audionutzung ma 2026 Audio II

Basis Verweildauer Verweildauer Verweildauer Verweildauer
in Mio. (Mo-Fr) (Mo-Fr) (Mo-Fr) (Mo-Fr)

Mio. % Mio. % in Min. Mio. % Mio. % in Min. Mio. % Mio. % in Min. Mio. % Mio. % in Min.
TOTAL Deutschsprachige Bevölkerung
Personen ab 14 Jahren 70,026 63,758 91,0 51,910 74,1 251 63,559 90,8 51,782 73,9 250 24,959 35,6 14,640 20,9 163 17,549 25,1 6,067 8,7 116

GESCHLECHT
Männer 34,433 31,178 90,5 25,135 73,0 264 31,062 90,2 25,055 72,8 263 14,329 41,6 8,731 25,4 176 9,418 27,4 3,198 9,3 116
Frauen 35,593 32,580 91,5 26,776 75,2 239 32,497 91,3 26,727 75,1 238 10,630 29,9 5,910 16,6 145 8,131 22,8 2,868 8,1 115

ALTER
14-29 Jahre 13,603 11,334 83,3 8,010 58,9 195 11,263 82,8 7,976 58,6 195 4,526 33,3 2,118 15,6 134 3,231 23,8 0,905 6,7 110
14-49 Jahre 34,158 29,760 87,1 22,880 67,0 233 29,610 86,7 22,798 66,7 232 13,240 38,8 7,208 21,1 157 9,253 27,1 2,806 8,2 113
30-49 Jahre 20,555 18,426 89,6 14,869 72,3 253 18,347 89,3 14,821 72,1 252 8,714 42,4 5,090 24,8 167 6,021 29,3 1,901 9,2 115
50 Jahre und älter 35,868 33,998 94,8 29,031 80,9 265 33,949 94,7 28,984 80,8 264 11,719 32,7 7,433 20,7 169 8,296 23,1 3,261 9,1 118

30-59 Jahre 32,155 29,430 91,5 24,306 75,6 261 29,321 91,2 24,237 75,4 260 13,860 43,1 8,477 26,4 167 9,489 29,5 3,183 9,9 116
60 Jahre und älter 24,268 22,994 94,7 19,594 80,7 260 22,975 94,7 19,568 80,6 260 6,573 27,1 4,045 16,7 171 4,828 19,9 1,979 8,2 118

BERUFSTÄTIGKEIT
in Ausbildung 7,381 6,386 86,5 4,369 59,3 148 6,363 86,2 4,350 59,1 147 2,531 34,3 1,023 13,9 88 1,869 25,3 0,511 6,9 106
berufstätig (incl. z.Zt. arbeitslos) 39,849 36,467 91,5 30,211 75,9 262 36,334 91,2 30,121 75,7 261 16,964 42,6 10,446 26,2 170 11,392 28,6 3,976 10,0 116
Nicht berufstätig 4,832 4,119 85,2 3,150 64,6 252 4,098 84,8 3,145 64,5 252 1,413 29,2 0,723 14,8 176 1,055 21,8 0,269 5,5 114
Rentner/Pensionär 17,963 16,787 93,4 14,181 78,9 258 16,764 93,3 14,165 78,8 257 4,051 22,6 2,448 13,6 161 3,233 18,0 1,311 7,3 119

Quelle: ma 2026 Audio II

(Mo-Fr) Hörerkreis (Mo-Fr)

„Verweildauer in Minuten": Gibt an, wie lange ein Hörer an einem Tag (Montag - Freitag) im Durchschnitt die Angebote hört (DAB+/Online-Audio: mit dem jeweiligen Empfangsweg).

Audio total: Nutzung mind. eines klassischen Angebots und/oder Webradios/Streamingdiensts unabhängig vom Empfangsweg (Basis: alle Angebote)
Radio Gesamt: Nutzung mind. eines klassischen Angebots unabhängig vom Empfangsweg (Basis: alle klassischen Sender)
DAB+ Gesamt: Nutzung mind. eines Angebots über den Empfangsweg DAB+ (Basis: alle Angebote)
Online-Audio Gesamt: Nutzung mind. eines Angebots, das über Internet gehört wurde (Basis: alle Angebote)

"Weitester Hörerkreis": Summe der Personen, die in einem 4-Wochen-Zeitraum mind. ein Angebot genutzt haben (DAB+/Online-Audio: mit dem jeweiligen Empfangsweg).
„Tagesreichweite“: Summe der Personen, die an einem durchschnittlichen Tag (Montag-Freitag) mindestens ein Angebot genutzt haben (DAB+/Online-Audio: mit dem jeweiligen Empfangsweg).

Hörerkreis (Mo-Fr) Hörerkreis (Mo-Fr) Hörerkreis

Audio Total (AAN:82000001) Radio Gesamt (AAN:950100) DAB+ Gesamt (zu errechnen) Online-Audio Gesamt (AAN:79000000)
Weitester Tagesreichweite Weitester Tagesreichweite Weitester Tagesreichweite Weitester Tagesreichweite
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