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1. Umfang der Veroffentlichungen

Am 25. Januar 2023 erscheint die Berichterstattung ma 2023 Pressemedien |.

Die Berichterstattung ma 2023 Pressemedien | erfolgt auf Basis der Herbstwelle 2021 und der
Frahjahrswelle 2022 (Erhebungszeitraum vom 05.09.2021 bis zum 20.07.2022).

Die Gesamtberichterstattung ma 2023 Pressemedien | umfasst:

Download von der agma-Homepage
Fir Mitglieder der agma besteht die Méglichkeit, die gesamte Berichterstattung von der Homepage als
PdF-Dateien herunterzuladen:

» den Datensatz Codeplan

» die Datensatz Grundzahlung

» die Dokumentation

* den Methoden-Steckbrief

» die Vorabreichweiten fiir Pressemedien und Kino.

Uber das genaue Vorgehen und das erforderliche Passwort werden die Mitglieder der agma in einem

gesonderten Schreiben informiert. Die Dateien stehen am 25.01.2023 ab 09.00 Uhr zur Verflgung.
Dashboard Nationale Darstellungen Pressemedien

Das Dashboard ersetzt seit der ma 2021 Pressemedien | die Berichtsbdnde der nationalen
Darstellungen Pressemedien (die gedruckte ,Rote Broschire®, den ausfihrlicheren Berichtsband sowie

die GeneralUbersicht Bevdlkerung im PdF-Format).

Das Dashboard ermdglicht die Leserschaftsdaten der ma-Mitgliedseinheiten Uber ein dynamisches,
webbasiertes Tool nicht nur grafisch aufbereitet abzurufen, sondern auch im direkten Vergleich mit
anderen Titeln nach Zielgruppen-Definitionen, die der Nutzer themenspezifisch vorgeben kann.
Einzeldarstellungen der Zeitschriften, Tarifkombinationen, Kino und Lesezirkel sind als EXCEL-Tabellen

ebenfalls downloadbar. Das Dashboard ist im Downloadbereich der Berichterstattung ma 2023

Pressemedien | und auch auf der agma-Homepage (= https:/www.agma-mmc.de/boards) aufrufbar.
Eine Kurz-Prasentation zum Dashboard entnehmen Sie dem Anhang des Methoden-Steckbriefs.

Weiterhin werden folgende Berichterstattungsteile in gewohnter Weise angeboten:

» der Datensatz Pressemedien auf Basis Werbetrager- / Werbemittelkontaktchancen

» den Datensatz Codeplan (als Datei im Excel-Format ausschlieBlich fir Datensatzbezieher)
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2. Richtlinien und Regeln im Umgang mit den ma-Daten

Bei allen Verbffentlichungen gelten neben den ,Richtlinien fiir die Ausibung von Nutzungsrechten an
den Veréffentlichungen der Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse e.V. (agma)“ Stand Dezember 2016,
die mit der Einfihrung des rollierenden Berichtssystems neu formulierten Hinweise im Umgang mit den

ma-Daten ab der ma 96 und die ,ma-Fusionsrichtlinien” (Stand: Dezember 2014).

3. Untersuchungs-Steckbrief ma 2023 Pressemedien |

Grundgesamtheit

Fir Personen
Deutschsprachige Bevélkerung in Privathaushalten am Ort der Hauptwohnung in der Bundes-
republik Deutschland ab 14 Jahren
= 70,601 Mio.

Fiir Haushalte
Privathaushalte am Ort der Hauptwohnung in der Bundesrepublik Deutschland mit deutsch-
sprachiger Bezugsperson
= 40,546 Mio.

Quellen
Bevélkerungsstand
= 31.12.2020, Mikrozensus: 2020

Gebietsstand
= Fortschreibung auf den Gebietsstand 31.12.2021 durch BIK aufgrund der
Veranderungsmitteilungen durch die Statistischen Landesémter.

= Gemeindedatei GV-ISys: Statistisches Bundesamt Wiesbaden

Fallzahlen

Personen

ma 2023 Pressemedien | n= 37.248 (CASI: n= 21.671/ CAWI: n= 15.577)
Haushalte

ma 2023 Pressemedien | n= 36.398 (CASI: n= 20.821/ CAWI: n= 15.577)
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Erhebungswellen

ma 2023 Pressemedien |

CASI CAWI
Herbstwelle 2021 05.09.2021 — 05.02.2022 07.10.2021 — 09.02.2022
Frihjahrswelle 2022 06.03.2022 - 16.07.2022 10.03.2022 - 20.07.2022

Online-Panels (CAWI) als Erganzung zum computergestiitzten Selbstinterview (CASI)
Beginnend mit der Befragungswelle im Herbst 2016 bis zum Frihjahr 2018 wurde die CASI-Stichprobe
um einen CAWI-Boost erganzt (CAWI = Computer Assisted Web Interviewing). Mithilfe dieses Boost
wurden schwieriger zu erreichende junge Menschen zwischen 20 und 34 Jahren befragt, pro Welle ca.
500 Félle. Seit Herbst 2018 ist die CAWI-Erhebung auf alle Altersklassen ausgeweitet worden und die
Fallzahl wurde sukzessive auf bis zu 9.000 Befragte pro Welle angehoben.

In der Erhebung CAWI Herbst 2019 wurden erstmals 2.000 CAWI-Interviews mit einer neu entwickelten
CAWImobile-Befragungssoftware durchgefiihrt. CAWImobile ermdglicht eine Befragung sowohl am PC
bzw. Tablet (Darstellung im Querformat) als auch per Smartphone (Hochformat). Die
Befragungssoftware passt sich dabei automatisch an die ScreengréBe des genutzten Endgeréates an.
Da die Einfuhrung der neuen Befragungssoftware erfolgreich verlaufen ist, wurde die CAWImobile-
Erhebung im Frihjahr 2020 dann bei der Durchfiihrung aller CAWI-Falle angewendet. Somit steht es

fortan allen CAWI-Befragten frei, welches Endgerét sie zum Ausflllen des Fragebogens nutzen.

Quotenauswahl als Erganzung zum Adress-Random-Verfahren

Als Erganzung zu dem Adress-Random-Verfahren, das normalerweise bei der Auswahl der CASI-
Befragten bei der ma Pressemedien angewendet wird, wurden in der Frihjahrswelle 2018 erstmals von
einem Institut die Halfte der Interviews nach Quotenauswahl durchgefiihrt. Auch hier wurden die Points
wie bei der Random-Stichprobe extern vorgegeben. Anhand von Quotenvorgaben beim Alter, dem
Geschlecht und der Schulbildung sowie unter kontinuierlicher Beobachtung weiterer
soziodemografischer Daten fand die Erhebung per Quote statt. In der Herbstwelle 2021 und der

Frhjahrswelle 2022 wurden keine Interviews nach Quotenauswahl durchgefihrt.
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Durchfihrende Institute

CASI (Adress-Random) = X
CAWI (Quotenauswahl) = w
Herbst | Frihjahr
2021 2022

Bilendi W W
Forsa Marplan X X
GIM X X
IFAK X X
Ipsos X X
Payback W W
respondi W W
Gapfisch W W

Erhebung und Ausweisung

erhoben ausgewiesen
Zeitschriften / Wochenzeitungen 172 /173* 152
Supplements / Zeitungsmagazine 2/2 2
Lesezirkel 1 1

*Herbstwelle 2021 / Frihjahrswelle 2022

4. Veranderungen Mikrozensus 2020

Der Mikrozensus 2020 (MZ 2020) liefert die amtlichen Sollvorgaben, an die die Berichterstattung der
ma 2023 Pressemedien | in den Gewichtungen angepasst werden. Aufgrund der Corona-Pandemie
kam es beim MZ 2020 neben Anpassungen in der Durchfihrung der Befragungen wie die Erhéhung
der Befragung per Web-Interview (CAWI) auch zu Veranderungen in den Ergebnisstrukturen, die ihren
Ursprung gleichfalls in den veranderten gesellschaftlichen wie wirtschaftlichen Rahmenbedingungen
der Pandemie und dazu getroffenen MaBnahmen haben. Zuséatzlich hat die amtliche Statistik mit dem
MZ 2020 den Austritt GroBbritanniens aus der Europaischen Union umgesetzt, was einen Abgang in

der Zielgruppe EU-Bevdlkerung zur Folge hat.

Definition EU-Bevélkerung

Im MZ 2020 wurde GroBbritannien erstmals als Nicht-EU Land ausgewiesen und entsprechend die
Bevolkerung mit britischer Staatsangehdrigkeit der Gruppe der sonstigen Auslander zugeordnet.
Diese Verschiebung bezieht sich auf die ca. 100.000 britischen Staatsbirger, die in Deutschland

leben.
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Form der Datengewinnung & Ausfallquote

Bei den eingesetzten Erhebungsmodi im MZ 2020 gab es, auch pandemiebedingt, gréBere

Verschiebungen.
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Zudem weist der MZ 2020 eine hohe Ausfallquote von 35% auf. Technische Probleme bei der
Einflhrung von CAWI und insbesondere das Aussetzen des Mahnwesens dirften mit daftir
verantwortlich sein. (Zum Vergleich: in den Jahren 2013 — 2018 lag die Ausfallquote bei 2,4% - 3,7%
und im Jahr 2019 bei 6,4%.)

Um diese besonders hohe Ausfallquote im Jahr 2020 zu kompensieren, hat das Statistische
Bundesamt ein zweistufiges Hochrechnungsmodell auf Bundeslandebene angewandt.
[https://www.destatis.de/DE/Methoden/WISTA-Wirtschaft-und-Statistik/2021/06/hochrechnung-

mikrozensus-062021.pdf?  blob=publicationFile]. Uber die dabei verwendete

Bevoélkerungsfortschreibung liegen verlassliche Eckwerte vor, an die der Mikrozensus hinsichtlich
Alter, Region und Staatsangehdrigkeit angepasst wurde. Fir tiefer gehende Merkmale besteht diese
Anpassungsmadglichkeit jedoch nicht.
(Quelle:https://www.destatis.de/DE/Methoden/WISTA-Wirtschaft-und-Statistik/2021/06/hochrechnung-
mikrozensus-062021.pdf? blob=publicationFile)

Relevante Ergebnisunterschiede

Im MZ 2020 zeigen sich inhaltliche Verschiebungen bei den HaushaltsgréBen, beim persénlichen und
beim Haushaltseinkommen sowie bei den Bildungsabschlissen. Ob und welche Ergebnisunterschiede
zum MZ 2019 durch veranderte Erhebungsbedingungen oder veranderte Bevélkerungsstrukturen
bedingt sind, kann nicht festgestellt werden. Laut statistischem Bundesamt ist die Qualitat der
Jahresergebnisse des Mikrozensus 2020 in jedem Falle gewahrleistet (Quelle:
https://www.destatis.de/DE/Themen/Gesellschaft-Umwelt/Bevoelkerung/Haushalte-

Familien/Methoden/mikrozensus-2020.html). Die Ausweisung der Bevélkerungsdaten im MZ 2020

erfolgt bis auf Bundeslandebene und wurde, zum Zwecke der Gewichtung in der ma 2022, anhand der
Daten der statistischen Landesémter bis auf Kreisebene fortgeschrieben; hier erfolgt die
Kompensation Uber eine Gewichtung nach Ziehungs- und Antwortwahrscheinlichkeit.
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5. FAST COVERAGE - Das neue agma-Reichweitenprojekt
der Publikumszeitschriften

Die Fast Coverage Studie ist ein neuer Baustein der agma-Reichweitenerhebung. Mit einem
modifizierten methodischen Ansatz und einem innovativen Berechnungsmodell wird die Méglichkeit
geschaffen, Publikumszeitschriften mit kleineren Leserschaften Gber eine gesonderte Erhebung in die
ma Pressemedien zu integrieren, solange diese Titel die Ausweisungsvoraussetzungen fiir die
regulare ma Pressemedien noch nicht erfillen. Dadurch kdnnen fir kleinere Zeitschriften schneller
Reichweiten im Rahmen der ma Pressemedien ausgewiesen werden. Mit dem Projekt Fast Coverage
soll der seit langerer Zeit bestehende Wunsch der werbetreibenden Wirtschaft nach einer méglichst
umfassenden Abbildung des Printmarktes in der ma Pressemedien erfillt werden.

Der Grundgedanke des Modells ist, dass die Reichweiten der online durchgefiihrten Befragung valide
Ergebnisse ausweisen, wenn die Daten mittels der Vorgaben aus der vollumfanglichen Erhebung der
ma Pressemedien als zusatzliche Justierungsvorgabe verwendet werden. Daflir wird ein Set von
sogenannten Ankertiteln definiert, die als Ausrichtungspunkte herangezogen werden. Bei diesen Titeln
handelt es sich um Zeitschriften mit gréBeren Leserschaften und in der Regel vergleichsweise stabilen
Ergebnissen. Zudem erfolgt die Auswahl der Ankertitel differenziert nach redaktionellen Gruppen,
damit den noch Nicht-ma-Titeln inhaltlich dhnliche Einheiten zugeordnet werden kdnnen. Bei Fast
Coverage werden somit die Reichweiten von rund 70 Publikumszeitschriften ermittelt, dies umfasst ca.
40 Nicht-ma-Titel und 30 ma-Titel, die als Ankertitel fungieren. Nach der Gewichtung
soziodemografischer Merkmale werden die WLK- und LpN-Ergebnisse der neuen Titel mit Hilfe der
Ankertitel kalibriert. Methodisch ist auBerdem festzuhalten, dass die 10-w&chige Fast Coverage
Erhebung in Form einer Quotenstichprobe von Online-Access-Panels durchgeflihrt wird. Die
Grundgesamtheit des Projektes zeichnet sich durch Onliner der deutschsprachigen Bevélkerung
zwischen 14 und 79 Jahren aus. Die Teilnahme an diesem Projekt ist grundsatzlich fur alle IVW
gemeldeten Publikumszeitschriften offen. Eine Aufnahme in die Erhebung von Fast Coverage ist
zunachst kostenlos méglich.

Ein weiterer neuer Vorteil ist, dass eine Ausweisung bereits nach einer Welle und ab 176 Nennungen
im WLK mdglich ist. Wenn die Reichweitenergebnisse des Titels ausgewiesen werden kénnen und
sollen, entstehen anteilige Kosten. Vor einer mdglichen Ausweisung im Rahmen der ma
Pressemedien kénnen die vorlaufigen Ergebnisse der Titel gesichtet werden und es steht dem Verlag
frei, die Ergebnisse von Fast Coverage zu verdéffentlichen oder darauf zu verzichten. Folgende Werte
werden ausgewiesen: Nutzung in den letzten 2-3 Jahren; WLK, LpN und LpA. Die Ausweisung erfolgt
- mit methodischen Hinweisen zur abweichenden Grundgesamtheit und den methodischen
Spezifikationen - separiert von den Reichweiten der vollumfanglichen Erhebung als eigene Titelgruppe

in den bekannten Zahltools.

Die Ergebnisse der Fast Coverage Studie wurden gemeinsam mit den Zeitschriften-Vertretern sowie
im Rahmen des Teil-Arbeitsausschusses der Publikumszeitschriften betrachtet und fir gut befunden.

Die Einzelergebnisse sind plausibel und die deutliche Mehrheit der Titel hat einen Reichweitenwert
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erzielt, der innerhalb des Ergebnisspektrums der jeweiligen redaktionellen Gruppe liegt. Zur

Berichterstattung ma 2023 | lassen sich folgende 10 Titel ausweisen:

1.

AUTO BILD klassik
AutoZEITUNG classic cars
Good Health

Guido

Harvard Business manager
LandApotheke

mein tv & ich

Slowly Veggie

TV Schlau

10. WOCHE HEUTE

Hinsichtlich der Ausweisung der Fast Coverage-Titel in der Berichterstattung ist zu beachten:

Aufgrund der Befragung in der Grundgesamtheit ,Onliner im Alter 14-79 Jahre“ kénnen keine
Aussagen zu den Nicht-Onlinenutzern aus diesen Daten abgeleitet werden. Mit Aufruf eines
Fast Coverage-Titels wird daher im Dashboard und auch in den Zahltools automatisch der
Filter ,3-Monatsonliner, 14-79 Jahre* als Auswertungsbasis vorgegeben.

Die Fast Coverage-Titel werden im Anschluss an die Zeitschriften nach Erscheinungsweisen
in einem separaten Block gelistet. Firr die Fast Coverage-Titel werden ausschlieBlich ma-

Daten auf Basis Werbetragerkontaktchance (LpA) ausgewiesen.

Eine Anmeldung von neuen Titeln zur anstehenden Befragung Fast Coverage

Frihjahr 2023 ist bis zum 17. Januar méglich. Eine Anmeldung zur Abfrage ist

mit keinen Kosten verbunden.

Die Anmeldung kann formlos per E-Mail an Bek@agma-mmc.de oder Bernhard

Wagner (Wagner@agma-mmc.de) erfolgen.

Ausfihrliche Informationen entnehmen Sie der Studieninformation und flr einen

schnellen Uberblick unserem One Pager, die beide dem Anhang zu entnehmen sind.
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6. Veranderungen in den Vorspalten ma 2023
Pressemedien |

Zeitschriften und Wochenzeitungen

Neue Titel und deren redaktionelle Eingruppierung
Zur Berichterstattung ma 2023 Pressemedien | hat die Probeerhebung auf Basis von 2 Wellen

bestanden:

VdK Zeitung (mo) = Mitgliederzeitung

In der Berichterstattung ma 2023 Pressemedien | neu ausgewiesen werden:
» ADAC MotorWelt (3mo) = Motor-Presse
» Bild der Frau-Gut Kochen und Backen (2mo) > Ess-Zeitschriften

» Bild der Frau-Schlank und Fit (2mo) - Monatliche Frauenzeitschriften (oder seltener)

Ausqgeschiedene Titel

» Leben&Erziehen (mo)

* Madame (mo)

Anderung der Erscheinungsweise

«  Glamour (2mo) = 3mo

Anpassung der Kino-Reichweiten in der ma 2023 Pressemedien |

Durch die Kontaktbeschrankungen (Covid-19) in der Feldzeit der ma 2023 Pressemedien | ist der
Werbetrager Kino von den erhobenen Medien in der Pressemedien-Befragung am starksten betroffen.
Aufgrund der Entspannung der Corona-Pandemie und den Lockerungen von Kontaktbeschrénkungen,
auch durch die fortschreitende Durchimpfung der Bevdlkerung, kann der origindre Reichweitenwert
nicht als Prognosewert fir den Gultigkeits-Zeitraum der ma 2023 Pressemedien | genommen werden.

Auf Empfehlung der Technischen Kommission vom 13. Oktober 2022 ist daher der Reichweitenwert der

Frihjahrswelle 2022 in die altere Herbstwelle 2021 zu fusionieren.
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Tarifkombinationen

Ausweisung von Kombinationen deren Einzeltitel nicht belegbar sind

Aufgrund der geanderten AEAF-Richtlinien (30.11.2018) ist es méglich, bei Titeln die nicht einzeln,
sondern nur als Kombination belegbar sind, auf eine Ausweisung des einzeln erhobenen Titels zu
verzichten. Jeder Titel dieser Kombination muss jedoch wie bisher mindestens 351 Félle im WLK
erreicht haben, damit die Tarifkombination ausgewiesen werden kann.
Far Tarifkombinationen, deren Mitgliedstitel einzeln belegbar sind, gilt weiterhin, dass diese nur dann
ausgewiesen werden kdnnen, wenn alle enthaltenen Titel auch einzeln in der ma auch ausgewiesen
werden.
Eine Nichtausweisung von nicht-belegbaren Einzeltiteln erfolgt nur auf Antrag des Verlages.

» Die Titel ,TV SPIELFILM" und ,TV TODAY* werden auf Antrag des Verlags nicht mehr

einzeln, sondern kombiniert als ,TV SPIELFILM PLUS" ausgewiesen.

» Dies gilt ebenfalls fur ,tina“ und ,bella“, welche kombiniert als ,tina plus“ ausgewiesen werden;

» sowie ,Freizeit Revue“ und ,Freizeit SpaB“ kombiniert als ,FreizeitRevue Plus*.

*  Wie auch bereits fur ,Welt am Sonntag” und ,Welt am Sonntag kompakt®, die in der

Kombination ,WELT am Sonntag“ ausgewiesen werden.

Aufgrund der Nichtausweisung der Einzeltitel der gelisteten Kombinationen werden die genannten

Tarifkombinationen in der Berichterstattung bei den Einzeltiteln ausgewiesen.

Neue Tarifkombinationen

Zur ma 2023 Pressemedien | hat sich folgende Tarifkombination neu angemeldet:

BURDA SUPER FREIZEIT PLUS
Bestehend aus:

* FreizeitRevue Plus
« GLUCKS REVUE
 SUPERIllu

Anderung in der Bezeichnung

Zur ma 2023 Pressemedien | haben sich folgende Anderungen in der Bezeichnung von

Tarifkombinationen ergeben:

«  AS-MANNER CONNEX in AS-AUTO+SPORT Kombi
« AS-SUPER MANNER CONNEX in AS-AUTO+SPORT+COMPUTER Kombi
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Entfallene Tarifkombinationen

Zur ma 2023 Pressemedien | entfallen folgende Tarifkombinationen:

+ BURDA FREIZEIT TRIO
+ BURDA ENTERTAINMENT WOMEN
+ BURDA SUPER FREIZEIT

Anderung in der Zusammensetzung

Zur ma 2023 Pressemedien | ergaben sich keine Anderungen in der Zusammensetzung der

Tarifkombinationen.
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Tageszeitungen

Titel/Kombinationen, die entfallen

* Mittelbayerische Zeitung

Namensinderungen

» Aachener Zeitung/Aachener Nachrichten > Aachener Zeitung
» mrw Mediaregion Ruhrgebiet/Westfalen - mgw media group westfalen
» mrw 2200 Ruhr Nachrichten + Hellweger Anzeiger

- mgw 2200 WiRa Dortmund (Ruhr Nachrichten + Hellweger Anzeiger)
* Recklinghduser Zeitung - mgw 9200 Recklinghduser Zeitung
* RheinMainMedia Gesamt > RheinMainMedia GroBraumausgabe
+ Stuttgarter Zeitung/Stuttgarter Nachrichten PLUS

- Stuttgarter Zeitung/Stuttgarter Nachrichten 1N StZ/StN PLUS

Anderung in der Zusammensetzung

* RheinMainMedia GroBraumausgabe

» SCORE MEDIA Group, Score MAX

»+ SCORE MEDIA Group, Score L-Stadte

» SCORE MEDIA Group, Score M-Stadte

+ SCORE MEDIA Group, Score S-Stadte

»+ SCORE MEDIA Group, Score Metropolregionen

* Schwarzwélder Bote

»  Stuttgarter Zeitung/Stuttgarter Nachrichten 1N StZ/StN PLUS
» Sudwest Presse

* VRM Tageszeitungen Mittelhessen

Weitere Informationen zu Anderungen der Tageszeitungen entnehmen Sie dem TZ-Update das
zeitgleich am 25.01.2023 erscheint.

agma®

Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse e.V.

Frankfurt am Main, 23. Dezember 2022
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Anhang 1 - Feldeinsatzplan ma 2023 Pressemedien |

Herbstwelle 2021 - CASI

Herbstwelle 2021 - CAWI

Monat KW vom bis Einsatz Monat KW vom bis Einsatz
Sep 37 05.09.2021 11.09.2021 X Okt 41 07.10.2021 13.10.2021 X
Sep 38 12.09.2021 18.09.2021 X Okt 42 14.10.2021 20.10.2021 X
Sep 39 19.09.2021 25.09.2021 X Okt 43 21.10.2021 27.10.2021 X
Sep 40 26.09.2021 02.10.2021 X Okt 44 28.10.2021 03.11.2021 X
Okt 41 03.10.2021 09.10.2021 X Nov 45 04.11.2021 10.11.2021 X
Okt 42 10.10.2021 16.10.2021 X Nov 46 11.11.2021 17.11.2021 X
Okt 43 17.10.2021 23.10.2021 X Nov 47 18.11.2021 24.11.2021 X
okt 44 24.10.2021 30.10.2021 X Nov 48 25.11.2021 01.12.2021 X
Okt 45 31.10.2021 06.11.2021 X Dez 49 02.12.2021 08.12.2021 X
Nov 46 07.11.2021 13.11.2021 X Dez 50 09.12.2021 15.12.2021 X
Nov 47 14.11.2021 20.11.2021 X Dez 51 16.12.2021 22.12.2021 X
Nov 48 21.11.2021 27.11.2021 X Dez 52 23.12.2021 29.12.2021 Winter-
Nov 49 28.11.2021 04.12.2021 X Dez 53 30.12.2021 05.01.2022 pause
Dez 50 05.12.2021 11.12.2021 X Jan 2 06.01.2022 12.01.2022 X
Dez 51 12.12.2021 18.12.2021 X Jan 3 13.01.2022 19.01.2022 X
Dez 52 19.12.2021 25.12.2021 Winter- Jan 4 20.01.2022 26.01.2022 X
Dez 53 26.12.2021 01.01.2022 Jan 5 27.01.2022 02.02.2022 X
Jan 1 02.01.2022 - 08.01.2022 Pause Feb 6 03.02.2022 - 09.02.2022 X
Jan 2 09.01.2022 15.01.2022 X
Jan 3  16.01.2022 22.01.2022 X
Jan 4  23.01.2022 29.01.2022 X
Jan 5 30.01.2022 05.02.2022 X

Frithjahrswelle 2022 - CASI Frithjahrswelle 2022 - CAWI

Monat KW vom bis Einsatz Monat KW vom bis Einsatz
Mrz 10 06.03.2022 12.03.2022 X Mrz 11 10.03.2022 16.03.2022 X
Mrz 11 13.03.2022 19.03.2022 X Mrz 12 17.03.2022 23.03.2022 X
Mrz 12 20.03.2022 26.03.2022 X Mrz 13 24.03.2022 30.03.2022 X
Mrz 13 27.03.2022 02.04.2022 X Mrz 14 31.03.2022 06.04.2022 X
Apr 14 03.04.2022 09.04.2022 X Apr 15 07.04.2022 13.04.2022 X
Apr 15 10.04.2022 16.04.2022 X Apr 16 14.04.2022 20.04.2022 X
Apr 16 17.04.2022 23.04.2022 X Apr 17 21.04.2022 27.04.2022 X
Apr 17 24.04.2022 30.04.2022 X Apr 18 28.04.2022 04.05.2022 X
Mai 18 01.05.2022 07.05.2022 X Mai 19 05.05.2022 11.05.2022 X
Mai 19 08.05.2022 14.05.2022 X Mai 20 12.05.2022 18.05.2022 X
Mai 20 15.05.2022 21.05.2022 X Mai 21 19.05.2022 25.05.2022 X
Mai 21 22.05.2022 28.05.2022 X Mai 22 26.05.2022 01.06.2022 X
Mai 22 29.05.2022 04.06.2022 X Jun 23 02.06.2022 08.06.2022 X
Jun 23 05.06.2022 11.06.2022 X Jun 24 09.06.2022 15.06.2022 X
Jun 24 12.06.2022 18.06.2022 X Jun 25 16.06.2022 22.06.2022 X
Jun 25 19.06.2022 25.06.2022 X Jun 26 23.06.2022 29.06.2022 X
Jun 26 26.06.2022 02.07.2022 X Jun 27 30.06.2022 06.07.2022 X
Jul 27 03.07.2022 09.07.2022 X Jul 28 07.07.2022 13.07.2022 X
Jul 28 10.07.2022 16.07.2022 X Jul 29 14.07.2022 20.07.2022 X
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Anhang 2 - Veroéffentlichte Medien ma 2023 Pressemedien |

Zeitschriften
Total ungewogen
Total gewogen

BILD am SONNTAG

BUNTE

Closer

Gala

Grazia

IN - LEUTE-LIFESTYLE-LEBEN
InTouch

OK!

SUPERIillu

FOCUS
DER SPIEGEL
stern

Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitun,
WELT AM SONNTAG
DIE ZEIT

VIEW

auf einen Blick
BILD+FUNK
BILDWOCHE
Fernsehwoche
FUNK UHR
Gong

HORZU
Super TV

tv Horen und Seher
TV klar

TV neu!

die 2

Prisma
rtv

TV DIGITAL

TV fiir mick

TV Movie

TV Piccolinc

TV SPIELFILM plus
tv14

TVdireki

tv pur

die aktuelle

Avant

ECHO DER FRAU
frau aktuell

Frau mit Herz
FRAU IM SPIEGEL
FreizeitRevue Plus
FREIZEITWOCHE
GLUCKS REVUE
DAS GOLDENE BLATT
mach mal Pause
Mini

das neue

DAS NEUE BLATT
DIE NEUE FRAU
Neue Post

NEUE WELT

neue Woche
Schone WOCHE
Viel Spaf

WOCHE DER FRAU
7 TAGE

Alles fiir die Frau
BILD der FRAU
Frau im Trend
tina plug

FRAU von HEUTE
Laura

Lea

Lisa

Brigitte
freundin
FUR SIE
Meins

Zeitschriften
Total ungewogen
Total gewogen

Bild der Frau Schlank & fit 2mo
GLAMOUR 2mo
happinez 2mo
Barbara mo
Brigitte Woman mo
burda style mo
COSMOPOLITAN mo
COUCH mo
DONNA mo
ELLE mo
InStyle mo
JOLIE mo
Joy mo
Maxi mo
mysell mo
PETRA mo
Shape mo
VITAL mo
VOGUE mo
WOMEN'S HEALTH mo
Eltern mo
Eltern family mo
BRAVO mo
Gartenspal} mo
Das Haus mo
Lisa Blumen & Pflanzer mo
Lisa Wohnen & Dekorierer mo
Living at Home mo
Mein schéner Garten mo
SCHONER WOHNEN mo
Wohnen & Garten mo
WOHNIDEE mo
selbst ist der Mann mo
BILD der FRAU - Gut kochen & backen 2mo
Chefkoch Magazir mo
essenddrinker mo
essenddrinken Fir jeden Tac mo
kochen & genieRer mo
LECKER mo
Lisa Kochen & Backer mo
Mein Buffet mo
Mein Lieblingsrezep mo
meine Familie & ict mo
REZEPTE pur mo
tina Koch&Back-Ideer mo
CINEMA mo
MEN’S HEALTH mo
Playboy mo
ADACG Motorwelt 4xJ
AUTO BILD wo
AUTO MOTOR UND SPORT 14
AUTO ZEITUNG 14
AUTO STRASSENVERKEHR 14
ACE LENKRAD 2mo
AUTO BILD SPORTSCARS mo
SPORT AUTO mo
MOTORRAD 14
kicker-sportmagazin (Montagsausgabe wo
SPORT BILD wo
11 Freunde mo
Art mo
GEO mo
GEOSAISON mo
NATIONAL GEOGRAPHIC DEUTSCHLANL mo
P.M. mo
Welt der Wunder mo
COMPUTER BILD 14
CHIP mo
AUDIO VIDEO FOTO BILD mo
CHIP FOTO-VIDEO mo
OKO-TEST mo
FOCUS-MONEY wo
Wirtschaftswoche wo
Capital mo
Guter Rat mo
manager magazir mo
B.Z. am Sonntag wo
VdK-Zeitung mo

Fast-Coverage-Titel
ungewogene Fallzah
gewogene Fallzah

LandApotheke

Slowly Veqgie

AUTO BILD Klassik
AutoZEITUNG classic cars
Good Health

Guido

Harvard Business Manage
TV SCHLAU

mein tv & ick

WOCHE HEUTE

Kino (PR und Forschungsgesellschaft Werbung im Kino mbk-

Lesezirke
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Kombinationen
Total ungewogen
Total gewogen

AS-AUTO+SPORT Komb
AS-AUTO+SPORT+COMPUTER Komb
B.Z.-Sonntagskomb

BASIS PROGRAMM

BAUER BEST AGE Kombi

BAUER FOOD KOMBINATION

BAUER MANNER KOMBI

BAUER MILLIONEN SUPERKOMBI

BILD am SONNTAG / Deutschland-GES (incl. B.Z. a. S.)

BURDA ENTERTAINMENT KOMBI
BURDA FOOD DUO

Burda Klambt WEEKLY POWER

BURDA SUPER ENTERTAINMENT TREND
BURDA SUPER FREIZEIT PLUS
BURDA WEEKLY POWER

CC FREIZEIT

CHIP Digital Imaging Komb

Consumer Combinatior

F.A.Z. +F.A.S. Kluge Kopfe Kombi
Flower Power-Kombination

Flower Power-Kombination Il
FOCUS-BlueChip-Komb

Frauen Premium Komb

Frauen Premium Kombi Plug

FUNKE BEST LIFE KOMBI

FUNKE BESTSELLER PROGRAMM KOMBI
FUNKE FRAUEN KOMBI SERVICE
FUNKE FRAUEN KOMBI WEEKLY
FUNKE FRAUEN KOMBI WEEKLY PLUS
FUNKE MILLIONEN KOMBI

FUNKE MILLIONEN KOMBI plus

FUNKE MILLIONEN KOMBI XXL

FUNKE PEOPLE POWER

FUNKE WASO-FRAUEN-VIER

FUNKE WOMEN'S BEST KOMBI

Gong plus

HALL OF FAME

Intouch / Closer-Kombination

Klambt Mega Komb

Klambt Programm Weekly Net

Klambt Programm Weekly++

KLAMBT SUPER MEGA KOMBI ++
Klambt Super Mega Kombi Net

Klassik Frauen 2

LISA TREND KOMBI

Marktfiihrer-Kombi BurdaHome

Media Impact TZ XXL

REPUBLIC weekend (F.A.Z. + F.AS. + SZ)
tina bella Laura Alles fiir die Frau Kombinatio
tina bella Laura Kombinatiol

TV Movie tv14 KOMB

WELT Print Gesamt (Sa./So.+Mo.-Fr.)

Tageszeitungen
Total ungewogen
Total gewogen

BILD DEUTSCHLAND GESAMT

B.Z.

*BILD DEUTSCHLAND WEST GESAMT

*BILD BERLIN BRANDENBURG GESAMT
*BILD DEUTSCHLAND OST GESAMT
EXPRESS

Hamburger Morgenpos

MetropolKombi Miinchen-Landshut (AZ+Lands.Ztg.
**Abendzeitung Miincher

Morgenpost fiir Sachser

tz

*red impac!

8 Kaufzeitungen gesamt

Frankfurter Allgemeine Zeitunc

Handelsblati

*REPUBLIC workday (F.A.Z. + SZ)
Siiddeutsche Zeitunc

taz die tageszeitung

DIE WELT (Mo.-Fr.)

*Media Impact TZ ABO Mo.-Sa

*Media Impact TZ Regio Abc

*Media Impact TZ XL

*SCORE MEDIA Group, Score MAX

*SCORE MEDIA Group, Score L-Stadte
*SCORE MEDIA Group, Score M-Stadte
*SCORE MEDIA Group, Score S-Stadte
*SCORE MEDIA Group, Score Metropolregioner
Aachener Zeitunc

*ACN-Gesamt

*ACN-Gesamt Abo-Zeitunger

Augsburger Allgemeine mit Allgduer Zeitung Gesamtausgat
**Allgauer Zeitung (Stidausgabe

**Augsburger Allgemeine (Nordausgabe
Badische Neueste Nachrichter

Badische Zeitunc

bremenplus

**Bremer Anzeigenblock - Weser Kurie

*By Reisekombi classit

DONAUKURIER

DRESDNER NEUESTE NACHRICHTEN
Frankischer Tag / MGO Tota

Freie Presse

FUNKE Medien Berlin, Berliner Morgenpost Gesam
FUNKE Medien Hamburg, Hamburger Abendblatt Gesam

Tageszeitungen
Total ungewogen
Total gewogen

Mittelbadische Presse

Mitteldeutsche Zeitung Gesamt + Naumburger Tagebla
maw media group westfaler

**maw 9200 Recklinghduser Zeitun¢

**mgw 2200 WiRa Dortmund (Ruhr Nachrichten + Hellweger Anzeigel

Miinchner Merkur Gesamtausgab
*Miinchner Merkur/tz Gesamtausgabe
**Minchner Merkur/tz GroRraumausgabe
**Minchner Merkur GroRraumausgabe
Neue Osnabriicker Zeitung Gesamtausgabe A-G
Der neue Tag

Nordbayerischer Kuriel

Nordkurier

Nordwest-Zeitung/ZN Regio 1

**Nordwest Zeitung

Nirnberger Nachrichten/Nlrnberger Zeitunc
OFFENBACH-POST

Ostsee Zeitung Gesamtausgabe

Passauer Neue Presse Gesam'
Pforzheimer Zeitung

Reutlinger General-Anzeige

Rheinische Post

RheinMainMedia GroRraumausgab:

Die Rheinpfalz

Rhein-Zeitung

Saarbriicker Zeitunc

Sachsische Zeitung Plug

shp Schleswig-Holstein Press¢

**sh:z Gesamtausgabe

Schwabische Zeitunc

Schwarzwélder Bote

Schweriner Volkszeitunc

Siegener Zeitunc

Straubinger Tagblatt/Landshuter Zeitun
STUTTGARTER ZEITUNG Anzeigengemeinschaft PLU¢
**Stuttgarter Zeitung/Stuttgarter Nachrichten 1N StZ/StN PLUS
SUDKURIER

Siidwest Presse

Der Tagesspiege

*TARGET.hamburc

Trierischer Volksfreunc

VOLKSSTIMME

VRM Tageszeitungen Mittelhessel

VRM Tageszeitungen Rhein-Mait

FUNKE Medien Niedersachsen, Braunschweiger Zeitung Gesam *DIE WELT (Mo.-Fr.) Hamburg
**FUNKE Medien Niedersachsen, Braunschweiger Ztg. BZ/Regior Westdeutsche Zeitung Plus

FUNKE Medien Nordrhein-Westfalen, Gesamtausgabe inkl. IK:
FUNKE Medien Thiiringen, Gesamtausgab
General-Anzeiger Bonr

GOTTINGER TAGEBLATT mediakomt

HAZ-Total

**HAZ-Nielsen-Ballungsraumausgabr
**HAZ/INP-Hannover

Heilbronner Stimme

Hessen-Komb

Kieler Nachrichten Gesamtausgab

KéIner Stadt-Anzeiger/Kélnische Rundschar

Lausitzer Rundschat

LEIPZIGER VOLKSZEITUNG Hauptausgabe
Liibecker Nachrichten Gesamtausgab:

Main-Echo

MAIN-POST

Mérkische Allgemeint

Markische Oderzeitung Ges. + Markische Zeitung Ges
**Markische Oderzeitung

16

Westfalischer Anzeige
WESTFALEN-BLATT Gesamtausgabe
Zeitungsaruppe Neue Westfélische
ZRN Zeitungsaruppe Rhein-Neckai
ZGW Zeitungsgruppe Westfalen Klassil
**Die Glocke

**ZGM Zeitungsaruppe Miinsterlanc
ZweiLanderKomb

**Frankenpost Hochfranker

**Neue Presse Hauptausgabe
**QberfrankenKomb

**SUdthiringer Presse Hauptausgab
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Anhang 3 — Redaktionelle Gruppen

Titel der Zeitschriften

p-Wert

(Formel)

Teil B

420

421

422

423

424

Gruppe

154 ausgewiesene Zeitschriften
insgesamt (alle Titel,

inkl. Wochen- und
Sonntagszeitungen und
Supplements)*

147 Zeitschriften insgesamt
(ohne WELT am SONNTAG,
WELT am SONNTAG kompakt,
DIE ZEIT, FAS, B.Z. am Sonntag
und Supplements)

17 Aktuelle
Zeitschriften/Magazine zum
Zeitgeschehen*

BILD am SONNTAG

BUNTE

Closer

Gala

Grazia

IN - LEUTE-LIFESTYLE-LEBEN
InTouch

OK!

SUPERIllu

FOCUS
DER SPIEGEL
stern

Frankfurter Allgemeine
Sonntagszeitung
WELT AM SONNTAG
DIE ZEIT

VIEW

Programmpresse
23 Programmzeitschriften

auf einen Blick
BILD+FUNK
BILDWOCHE
Fernsehwoche
FUNK UHR
Gong

HORZU

Super TV

tv Hoéren und Sehen
TV klar

TV neu!

die 2

Prisma
rtv

TV DIGITAL

TV flr mich

TV Movie

TV Piccolino

TV SPIELFILM plus
tvi4

TVdirekt

tv pur

Frauenzeitschriften
32 Wochentliche
Frauenzeitschriften

die aktuelle

Avanti

ECHO DER FRAU
frau aktuell

Frau mit Herz
FRAU IM SPIEGEL
FreizeitRevue Plus
FREIZEITWOCHE
GLUCKS REVUE
DAS GOLDENE BLATT
mach mal Pause
Mini

das neue

DAS NEUE BLATT
DIE NEUE FRAU
Neue Post

NEUE WELT

neue Woche

wo
wo
wo
wo
wo
wo
wo

wo
wo
wo

wo
wo

14
14
14
14
14
14
14

wo
wo
wo
wo

wo
wo
wo
wo

wo
wo

wo
wo
wo
wo

Feld Teil B

107

110
112
126
130
132
133
146
151

115
148
150

117

158
161

77

103
106
109
114
125
129
131
152
154
155
156
162

164
165

95
97
98
99
100
94
96

75

101
105
113
118
121
119
123
124
127
128
138
139
140
141
142
143
144
145

425

426

427

428

429

430

431

3.2

33

6.1

6.2

6.3

Schéne WOCHE
Viel Spafi3

WOCHE DER FRAU
7 TAGE

Alles firr die Frau
BILD der FRAU
Frau im Trend
tina plus

FRAU von HEUTE
Laura

Lea

Lisa

4 14-tégliche
Frauenzeitschriften

Brigitte
freundin
FUR SIE
Meins

20 Monatliche
Frauenzeitschriften (oder
seltener)

Bild der Frau Schlank & fit
GLAMOUR
happinez

Barbara

Brigitte Woman
burda style
COSMOPOLITAN
COUCH

DONNA

ELLE

InStyle

JOLIE

Joy

Maxi

myself

PETRA

Shape

VITAL

VOGUE

WOMEN'S HEALTH

Familienzeitschriften
2 Elternzeitschriften

Eltern
Eltern family

1 Musik- und Jugend- Zeitschrift
BRAVO

Zeitschriften fiir Wohnen und
Leben

9 Wohn-/Gartenzeitschriften

Gartenspal3

Das Haus

Lisa Blumen & Pflanzen
Lisa Wohnen & Dekorieren
Living at Home

Mein schéner Garten
SCHONER WOHNEN
Wohnen & Garten
WOHNIDEE

1 Do it yourself
selbst ist der Mann
12 Ess-Zeitschriften

BILD der FRAU - Gut kochen &
backen

Chefkoch Magazin
essen&trinken
essen&trinken Fir jeden Tag
kochen & genieBen
LECKER

Lisa Kochen & Backen

Mein Buffet

Mein Lieblingsrezept

meine Familie & ich
REZEPTE pur

tina Koch&Back-Ideen

wo
wo
wo
wo

wo
wo
wo
wo

wo
wo
wo
wo

14
14
14
14

2mo
2mo
2mo

mo
mo
mo
mo

mo
mo
mo
mo
mo
mo
mo

mo
mo
mo

mo
mo

mo

mo
mo

mo
mo
mo
mo

mo

mo

2mo

mo
mo

mo
mo
mo
mo

mo
mo
mo

147
157
160
163

102
108
120
153

122
135
136
137

88
90
91
92

14
15
16
22
24
25
32
31
33
34
45
46
47
57
63
67
72
78
79
82

35
36

23

40
44
51
53
54
60
70
81
83

71

13

27
37
38
48
49
52
58
59
61
69
74
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432

433

434

435

436

437

438

439

440

441

442

443

10.

10.1

10.2

10.3

1.

12

13.

3 Lifestyle/Erotik

CINEMA
MEN’S HEALTH
Playboy

9 Motorpresse

ADAC Motorwelt

AUTO BILD

AUTO MOTOR UND SPORT
AUTO ZEITUNG

AUTO STRASSENVERKEHR
ACE LENKRAD

AUTO BILD SPORTSCARS
SPORT AUTO

MOTORRAD
3 Sportzeitschriften

kicker-sportmagazin
(Montagsausgabe)
SPORT BILD

11 Freunde

Zeitschriften fiir
Kultur/Natur/Wissenschaft

6 Wissenschaft/Technik/Kultur

Art

GEO

GEOSAISON

NATIONAL GEOGRAPHIC
DEUTSCHLAND

P.M.

Welt der Wunder

4 Unterhaltungs-Elektronik/
Computer-Zeitschriften

COMPUTER BILD
CHIP

AUDIO VIDEO FOTO BILD
CHIP FOTO-VIDEO

1 Gkologie und Umwelt
OKO-TEST
5 Wirtschaftspresse

FOCUS-MONEY
Wirtschaftswoche
Capital

Guter Rat
manager magazin

1 Regionale Sonntagszeitung
(nicht Bestandteil von
Zeitschriften insgesamt)

B.Z. am Sonntag

1 Mitgliederzeitung
VdK-Zeitung

9 Aktuelle Zeitschriften

BUNTE

Closer

Gala

Grazia

IN - LEUTE-LIFESTYLE-LEBEN
InTouch

OK!

SUPERIillu

VIEW

3 Nachrichtenmagazine

FOCUS
DER SPIEGEL
stern

5 Sonntags-/Wochenzeitungen

BILD am SONNTAG
B.Z. am Sonntag

DIE ZEIT

Frankfurter Allgemeine
Sonntagszeitung
WELT AM SONNTAG

mo

mo

4xJ
wo
14
14
14

2mo
mo
mo

14

wo

mo

mo
mo
mo
mo

mo
mo

14
mo

mo
mo

mo

wo
wo
mo

mo

wo

mo

wo
wo
wo

wo
wo
wo
wo
mo

wo
wo

wo
wo

wo

wo
wo

30
62
68

11
104
85
86
87
12
21
73

93

134

149
84

19
41
42

64

66
80

89
28

20
29

65

116
159
26
43
56

111

76

110
112
126
130
132
133
146
151
77

115
148
150

107
111

161

117
158

18

444

445

446

447

12 Wochentliche
Programmzeitschriften

auf einen Blick
BILD+FUNK
BILDWOCHE
Fernsehwoche
FUNK UHR
Gong

HORZU

Super TV

tv Hoéren und Sehen
TV klar

TV neu!

die 2

2 Wochentliche Supplements

Prisma
rv

7 14tagliche
Programmzeitschriften

TV DIGITAL

TV fur mich

TV Movie

TV Piccolino

TV SPIELFILM plus
tvi4

TVdirekt

1 Monatliche
Programmzeitschrift

tv pur

wo 103
wo 106
wo 109
wo 114
wo 125
wo 129
wo 131
wo 152
wo 154
wo 155
wo 156
wo 162
wo 164
wo 165
14 95

14 97

14 98

14 99

14 100
14 94

14 96
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Anhang 4 — Vorstellung der Zeitschriften

Vorstellung der Zeitschriften

Inlandsauflage Durchschnitt
IV. Quartal 2021 - lll. Quartal 2022 nach
Verlagsangaben und IVW-Auflagenstatistik

Auflagenstruktur in % Auflage in 1000
Format, Einzelpreis, Erscheinungstag, ° < = ° 5 =
Druckart, Auflagenstruktur 2 % £ g “% = 5 ® ® g 2 §, E g
H £ g B . $5 8 3z & & g2 22 3|=_|¢
2 SE 22 S 3 2 s 2 E | 35 | S§ 85 f|sg|ug
2 SE ] 5 2 Sy Z 20§ T z2g =2 £ |ES|gs
2 ] ] e ge 2 3 2 F £f gL E|¢g 2
8 £ & 5 g & a | - e £ |5 8
b 8 i o - o - Sle |8
Stand: 1.12.2022 ABO | EV sonst.V. LZ Bordex, verk. frei verbr. | verk.
BILD am SONNTAG woéchentlich 285x400 2,65 € |Sonntag (Coldset-) Rollenoffset 15,2) 73,5 27 00 52 96,6 3,4 654 632
BUNTE wochentlich 215x289 4,20 € Montag (Coldset-) Rollenoffset 31,8, 42,7 0,3 23,8 0,4 99,0 1,0 308/ 305
Closer woéchentlich 210 x280 2,60 € |Mittwoch Offset/Tief 8,0 67,6 6,4 74 0,0 89,5 10,5 47 42
Gala wochentlich 229x302 3,70 € |Mittwoch Tief 26,6, 25,6 82 36,5 0,9 97,8 2,2 136, 133
Grazia wochentlich 225x290 4,00 € Donnerstag | Tief/Offset 48,0 24,6 23 22,0 0,0 96,9 3,1 50 49
IN - LEUTE-LIFESTYLE-LEBEN wochentlich 210x280 2,60 € |Mittwoch Tief 42,0, 40,6 3,7 11,7 0,0 98,0 2,0 38 37|
InTouch wochentlich 210x280 2,60 € |Mittwoch Offset/Tief 11,7, 56,0 8,6 13,3 0,0 89,5 10,5 53 47|
OK! wochentlich 210x280 2,60 € |Mittwoch Tief 49,9, 37,7 3,7, 71 0,0 98,3 17 51 50
SUPERIllu wochentlich 210x280 2,00 € Donnerstag | Tief 448, 52,2 01 20 0,0 99,1 0,9 175, 178
FOCUs wochentlich 210x267 4,90 € |Samstag Tief 71,20 121 1,6/ 13,5 0,4 98,8 1,2 247 244
DER SPIEGEL wochentlich 212x280 6,10 € |Samstag Offset 60,9 17,3 128 75 0,7 99,1 0,9 663| 658
stern wochentlich 213x285 4,90 € |Mittwoch Tief 448 215 47 238 4,2 98,9 11 337/ 333
Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitung wochentlich 528x371 4,70 € |Sonntag Offset 66,1/ 14,9/ 10,1 0,0 52 96,3 3,7 211 203
WELT AM SONNTAG " wochentlich 400x570 5,00 € |Sa./So. (Coldset-) Rollenoffset 322 29,1 179 0,0 126 91,8 8,2 351 323
DIE ZEIT waochentlich 400x570 5,70 € |Donnerstag | Zeitungsoffset 74,9 95/ 12,4 0,0 0,2 97,0 3,0 630 611
VIEW monatlich 224x312 4,70 € |Samstag Offset/Tief 33,8, 56,1 12, 73 0,0 98,5 1,5 44 44
auf einen Blick wochentlich 225x285 1,69 € |Donnerstag | Tief 322 674 0,00 02 0,0 99,8 0,2 549 548
BILD+FUNK wochentlich 221x284 2,30 € |Freitag Offset/Tief 87,00 11,1 0,1, 09 0,0 99,0 1,0 88 87|
BILD WOCHE wochentlich 225x309 1,69 € |Donnerstag  Tief 30,9, 68,2 0,1, 0,0 0,0 99,3 0,7 52 52
Fernsehwoche wochentlich 225x285 1,69 € |Freitag Tief 46,4 53,1 0,0 02 0,0 99,8 0,2 231 231
FUNK UHR wochentlich 225x285 1,69 € |Freitag Tief 47,9 51,1 0,1 04 0,0 99,4 0,6 271 269
Gong wochentlich 221x284 2,30 € |Freitag Offset/Tief 69,9, 28,8 03 03 0,0 99,2 0,8 153 152
HORZU wochentlich 221x284 2,30 € |Freitag Tief 61,6/ 33,0 28 24 0,0 99,8 0,2 790/ 789
Super TV wochentlich 221x285 1,59 € |Donnerstag | Tief 65,7, 33,6 0,1, 0,0 0,0 99,4 0,6 1 110
tv Horen und Sehen wochentlich 225x285 2,20 € Freitag Offset/Tief 64,1 348 0,0. 06 0,0 99,6 0,4 433, 431
TV klar wochentlich 225x285 1,10 € |Donnerstag | Tief 259 739 0,0{ 0,1 0,0 99,9 0,1 87 87|
TV neu! wochentlich 225x280 1,10 € |Donnerstag  Tief 7.8 323 0,0 0,0 0,0 40,2 59,8 73 29
die 2 wochentlich 221x285 1,69 € | Samstag Tief 17,3/ 81,5 0,1 0,1 0,0 98,9 11 48 47
Prisma waochentlich 203x250 - € Montag Rotationstiefdruck 0,0/ 6.793
rtv? wochentlich 197x240 - €10 Rotations-Tiefdruck 0,0
TV DIGITAL 221x284 2,50 € |Freitag Tief 60,7, 37,2 1,8, 02 0,0 99,9 0,1 886 885
TV fur mich 221x304 1,40 € |Donnerstag | Tief/Offset 11,6/ 87,6 0,7, 0,0 0,0 99,8 0,2 381 380
TV Movie 225x285 2,20 € |Freitag Offset/Tief 46,1 52,7 05 0,2 0,0 99,5 0,5 623 620
TV Piccolino 205x264 1,10 € |Donnerstag | Tief 6,8 92,6 02 0,0 0,0 99,7 0,3 174) 178
TV SPIELFILM plus ¥ 0 - €0 0 50,7, 47,7 03, 08 0,0 99,5 0,5 694/ 690
tvi4 14-té&glich 225x285 1,39 € |Donnerstag | Offset/Tief 19,5 80,3 0,0, 0,0 0,0 99,9 0,1 1.595| 1.593
TVdirekt 14-té&glich 221x284 1,49 € |Donnerstag | Offset/Tief 15,2) 83,0 0,1 1,6 0,0 99,8 0,2 764 762
tv pur monatlich 210x265 1,10 € |Mittwoch Offset/Tief 23 97,6 0,0 0,0 0,0, 100,0 0,0 563/ 563
die aktuelle wochentlich 210x268 2,20 € |Samstag Tief 10,0, 824 1,7, 57 0,0 99,8 0,2 225| 225
Avanti wochentlich 213x290 0,69 € Mittwoch Tief 0,9/ 99,1 0,0 0,0 0,0, 100,0 0,0 43 43
ECHO DER FRAU wochentlich 212x280 2,20 € |Mittwoch Tief 36,6, 534 00 96 0,0 99,7 0,3 91 91
frau aktuell wochentlich 212x280 2,20 € |Samstag Tief 31,0, 53,6 0,0, 14,9 0,0 99,5 0,5 75 74
Frau mit Herz wochentlich 207x267 1,99 € | Samstag Tief 40,6, 56,8 0,0. 04 0,0 97,8 2,2 35 35
FRAU IM SPIEGEL wochentlich 212x273 2,20 € |Mittwoch Tief 13,7) 61,2 0,6 24,3 0,0 99,8 0,2 146 146
freizeitrevue plus wochentlich 0 - €0 0 13,7 79,2 02 67 0,0 99,7 0,3 644 643
FREIZEITWOCHE wochentlich 210 x280 1,09 € |Mittwoch Tief 25/ 97,4 0,0, 0,0 0,0 99,9 0,1 275| 275
GLUCKS REVUE wochentlich 215x280 1,49 € |Mittwoch Tief 22,4 63,2 02 13,8 0,0 99,5 0,5 50 49
DAS GOLDENE BLATT wochentlich 212x280 2,20 € |Samstag Tief 22,8, 63,2 0,0, 13,8 0,0 99,8 0,2 121 120
mach mal Pause wochentlich 210x280 1,49 € Mittwoch Tief 26,3 727 0,1 0,7 0,0 99,7 0,3 48 48
Mini wochentlich 210x280 0,99 € |Mittwoch Tief 4,0 958 0,1, 0,0 0,0 99,9 0,1 39 39
das neue wochentlich 210 x280 1,99 € |Samstag Tief 9,1 832 33 02 0,0 95,9 4,1 72 69
DAS NEUE BLATT wochentlich 210 x280 1,99 € |Mittwoch Tief 85 86,9 0,0 44 0,0 99,8 0,2 231 231
DIE NEUE FRAU wochentlich 207x267 1,19 € |Mittwoch Tief 22 96,7 06 0,1 0,0 99,6 0,4 93 93
Neue Post wochentlich 210x280 1,99 € |Mittwoch Tief 10,2) 84,0 0,0 56 0,0 99,8 0,2 299 298
NEUE WELT wochentlich 212x280 2,20 € |Mittwoch Tief 15,6/ 69,4 0,0} 14,3 0,0 99,2 0,8 93 93
neue Woche wochentlich 215x280 1,49 € |Freitag Tief 33 958 00/ 07 0,0 99,7 0,3 124 124]
Schéne WOCHE wochentlich 210x280 0,89 € |Mittwoch Tief 0,3/ 99,7 0,0 0,0 0,0, 100,0 0,0 1221 122
Viel SpaB wochentlich 207x267 0,89 € |Mittwoch Tief 1,1 988 0,0, 0,0 0,0 99,9 0,1 126 126
WOCHE DER FRAU wochentlich 207x267 1,19 € |Mittwoch Tief 2,6/ 96,4 06 0,0 0,0 99,5 0,5 75 74
7 TAGE wochentlich 207x267 1,99 € |Samstag Tief 23,4, 745 0,0 03 0,0 98,2 1,8 35 35
Alles fir die Frau wochentlich 225x285 1,19 € |Freitag Tief 29 958 07, 06 0,0 99,9 0,1 90 90
BILD der FRAU wochentlich 225x309 1,60 € |Freitag Offset/Tief 16,8 74,8 09 73 0,0 99,8 0,2 449| 448
Frauim Trend wochentlich 223x287 1,19 € |Freitag Tief 2,1, 889 25 63 0,0 99,8 0,2 137) 137]
tina plus ¥ wochentlich 0 - €0 0 19,8/ 68,3 47, 50 0,0 97,8 2,2 298| 291
FRAU von HEUTE wochentlich 221x284 1,29 € |Freitag Tief 1,17 982 05 0,0 0,0 99,7 0,3 61 61
Laura wochentlich 210x280 1,49 € |Mittwoch Offset/Tief 6,8 83,9 2,0, 39 0,0 96,6 3,4 74 l
Lea wochentlich 210x280 1,59 € |Mittwoch Tief 4,2{ 931 1,3, 07 0,0 99,3 0,7 79 79
Lisa wochentlich 223x310 1,59 € |Mittwoch Tief 16,1) 64,9 3,4 153 0,0 99,8 0,2 145 145
Brigitte 215x268 3,70 € |Mittwoch Tief/Offset 49,3 26,7 8,1 14,0 0,6 98,7 1,3 244 240
freundin 215x267 3,70 € |Mittwoch Tief/Offset 48,2 257 0,3} 24,6 0,2 99,0 1,0 190 188
FUR SIE 215x268 3,70 € |Mittwoch Offset 49,20 18,7 2,1 28,8 0,0 98,7 1,3 165/ 163
Meins 14-té&glich 210x280 3,40 € |Mittwoch Offset/Tief 19,4/ 537 215 12 0,0 95,7 4,3 91 88
Bild der Frau Schlank & fit zweimonatlich 210x300 2,20 € |Freitag Offset/Tief 25 972 0,0, 0,1 0,0 99,8 0,2 56 56
GLAMOUR ¥ zweimonatlich 168x223 3,80 €/2,80 € Samstag Offset 55/ 68,1 03/ 07 0,0 74,6 0,5 344 257
happinez zweimonatlich 230x297 6,40 € |Donnerstag | Offset/Tief 28,2 59,7 20/ 14 0,0 91,3 4,3 90 82
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Vorstellung der Zeitschriften Inlandsauflage Durchschnitt
IV. Quartal 2021 - lll. Quartal 2022 nach
Verlagsangaben und IVW-Auflagenstatistik
Auflagenstruktur in % Auflage in 1000
Format, Einzelpreis, Erscheinungstag, ° c = S _
Druckart, Auflagenstruktur 2 8 2 g Ss| g ® ° g E’ ) = 3
2 £ g, ¢ . $E0 % 3 & B g% 3: S|e_|B
g 2 E P H g 2o 3 = E 5 85| 5 ¥ |sg|dag
2 SE °3 £ SN[ 2 %2 £ % |35 |52 2|ES|es
= S 8d T & Es 2z & 3B £ 28 3L | 3878
g E 5 ¢ =3 8 & ® ‘gz & $|§ |&
& 8 i o = o =8 e |3
Stand: 1.12.2022 ABO | EV sonst.V. LZ Bordex, verk. frei verbr. | verk.
Barbara monatlich 230x275 4,70 € Mittwoch Offset 25,4/ 43,00 232 26 2,6 96,7 33 76 74
Brigitte Woman monatlich 215x268 4,00 € |Mittwoch Offset 19,2) 42,8 0,3/ 36,1 0,0 98,5 15 94 92
burda style monatlich 215x267 8,90 € |2te.Mi.VM Offset 51,3 38,1 35 26 0,0 95,5 4,5 44 42
COSMOPOLITAN® monatlich 210 x280 3,50 € |Mittwoch Offset/Tief 18,3 18,2 18,9 413 0,0 96,7 33 157 152
COUCH monatlich 168x223 2,90 € |Freitag Offset 19,0/ 50,8 9,9 159 1.8 97,4 2,6 64 62
DONNA monatlich 215x267 4,50 € Mittwoch Offset 23,4/ 68,6 45 19 0,2 98,7 13 75 74
ELLE monatlich 203x277 7,50 € |2le.Mi.VM Tief 40,9, 33,7 4,6, 18,1 0,9 98,1 1,9 79 78
InStyle monatlich 203x274 4,90 € | Samstag Tief 30,7, 49,8 2,9 143 0,5 98,2 1.8 170|167
JOLIE " monatlich 168x223 2,60 € |Freitag Offset 12,00 27,4, 242 27,0 8,5 99,1 0,9 63 62
Joy monatlich 170x221 2,20 € |Freitag Offset/Tief 54/ 183 251 484 2,0 99,3 0,7 93 92
Maxi monatlich 210x275 2,90 € Mittwoch 0 4,9 153 31,8 380 8,4 98,4 1,6 92 90
myself monatlich 213x277 4,50 € |Mittwoch Offset 10,2, 359 3,2 184 31,6 99,3 0,7 112 111
PETRA monatlich 203x274 3,70 € Donnerstag | Offset 39,7, 27,6 4,9 257 0,0 98,0 2,0 73 71
Shape ¥ monatlich 210x280 3,80 € |Mittwoch Offset 6,7 19,7 23,7 450 2,8 97,8 2,2 101 99
VITAL monatlich 200x264 3,70 € |Mittwoch Offset 22,5, 21,3 2,3 523 0,0 98,4 1.6 76 75
VOGUE ¥ 9x jahrlich 230x298 8,00 € Dienstag Offset 58,5 29,5 20 78 0,6 98,5 15 64 63
WOMEN'S HEALTH ' monatlich (10x p.a.) 215x280 3,90 € |Mittwoch Rollenoffset 15,2/ 33,3| 20,0/ 24,1 7.1 99,7 0,3 80 80!
Eltern monatlich 212x275 4,90 € |Mittwoch Offset 27,8 36 11,6/ 285 0,7 72,2 27,8 86 62
Eltern family monatlich 212x275 4,90 € |Mittwoch Offset 36,4 3,3 122 46,3 0,1 98,4 1,6 44 44
BRAVO monatlich 210x280 2,99 € Mittwoch Offset/Tief 16,7, 73,7 02, 9,0 0,0 99,6 0,4 53 53
Gartenspaf3 monatlich 210x280 2,80 € Donnerstag | Tief 17,5 751 6,0 08 0,0 99,3 0,7 52 52
Das Haus ' monatlich 215x280 1,99 € |Donnerstag  Tief 0,0 0,1/ 994/ 04 0,0 99,9 0,1 591/ 590
Lisa Blumen & Pflanzen monatlich 230x290 1,99 € |Donnerstag | Tief 14,9 81,0 24 10 0,0 99,3 0,7 64 64
Lisa Wohnen & Dekorieren monatlich 230x300 2,90 € Donnerstag | Offset 17,3, 757 13, 49 0,0 99,2 0,8 110, 109
Living at Home monatlich 215x280 4,90 € |Mittwoch Offset 242, 41,8 1,5/ 282 0,0 95,6 4,4 87 83
Mein schéner Garten '? monatlich 230x297 4,50 € Donnerstag | Offset 54,3 33,1 1,2/ 10,0 0,0 98,5 15 223) 219
SCHONER WOHNEN monatlich 215x280 5,80 € Mittwoch Offset 26,0 37,2 1,6/ 30,2 2,8 97,8 2,2 134 131
Wohnen & Garten monatlich 225x280 4,80 € |Mittwoch Offset 34,4, 49,2 3,1 121 0,0 98,8 1.2 150| 148
WOHNIDEE monatlich 210x280 4,50 € Mittwoch Offset/Tief 20,3) 29,6 8,9 315 0,0 90,4 9,6 78 70
selbst ist der Mann monatlich 210x280 3,95 € |Freitag Offset 33,4, 21,7 106 18,9 0,0 84,7 15,3 63 54
BILD der FRAU - Gut kochen & backen zweimonatlich 210x300 2,20 € |Freitag Offset/Tief 1,6, 982 0,0, 0,0 0,0 99,8 0,2 59 59
Chefkoch Magazin monatlich 201x280 3,20 € Mittwoch Offset/Tief 36,1 51,7 3,0 3.1 4,7 98,5 15 66 65
essen&trinken monatlich 212x275 4,90 € |Mittwoch Offset 40,6/ 27,9 1,6) 26,5 0,0 96,6 34 98 94
essen&trinken Fiir jeden Tag monatlich 128x190 3,20 € Dienstag Offset 20,3, 758 04, 03 0,0 96,7 3.3 51 49
kochen & genieBen monatlich 210x280 3,80 € |Mittwoch Offset/Tief 40,5/ 53,9 28 21 0,0 99,3 0,7 96 96
LECKER monatlich 233x190 4,20 € Mittwoch Offset/Tief 45,4 36,9 7.6, 01 0,0 89,9 10,1 56 51
Lisa Kochen & Backen 10x jahrlich 230x290 2,20 € Mittwoch Offset/Tief 156/ 72,2 03 11,3 0,0 99,4 0,6 54 53
Mein Buffet monatlich 210x285 3,50 € |Mittwoch Offset 29,7, 68,4 02, 04 0,0 98,8 1,2 39 39
Mein Lieblingsrezept monatlich 148x210 1,80 € |Mittwoch Offset 55 944 0,0, 0,0 0,0 99,9 0,1 35 35
meine Familie & ich ' monatlich 215x280 3,50 € Mittwoch Offset/Tief 4,8 87,0 16/ 6,0 0,0 99,5 0,5 249 248
REZEPTE pur monatlich 210x265 1,40 € |Mittwoch Offset/Tief 3,7 921 4,1 0,0 0,0 99,9 0,1 54 54
tina Koch&Back-ldeen monatlich 225x285 2,40 € Mittwoch Offset/Tief 9,3 86,6 37, 03 0,0 99,9 0,1 44 44
CINEMA monatlich 213x275 5,50 € Donnerstag  Offset 62,1 29,2 05 44 0,0 96,2 3.8 24 23
MEN'S HEALTH '® monatlich (10x p.a.) 215x280 3,90 € |Mittwoch Rollenoffset 15,2/ 33,3| 20,0, 24,1 7.1 99,7 0,3 80 80
Playboy monatlich 213x275 8,90 € Donnerstag | Offset/Tief 42,1 34,7 8,8 11,4 0,0 97,1 29 103| 100
ADAC motorwelt vierteljahrlich 9,7 0,0 0,0, 0,0 0,0 9,7 90,3 3.503] 338
AUTO BILD wéchentlich 210x280 2,70 € Donnerstag | Tief 33,8/ 39,0 3,7, 129 0,2 89,6 10,4 222|199
AUTO MOTOR UND SPORT 14-taglich 215x280 4,50 € Donnerstag | Rollentiefdruck 44,0 8,4/ 12,1 19,6/ 150 99,1 0,9 316| 313
AUTO ZEITUNG wdchentlich 210x280 3,30 € |Mittwoch Offset/Tief 26,0, 19,7 4,4 39,2 4,9 94,2 58 112 106
AUTO STRASSENVERKEHR wdchentlich 210x297 2,20 € Donnerstag | Rollenoffset 29,0, 357 124 225 0,0 99,6 0,4 89 89
ACE LENKRAD '® 6x jahrlich 210x265 2,00 € 1. d. Mo, Offset 99,7 0,0 0,0, 0,0 0,0 99,7 0,3 611/ 609
AUTO BILD SPORTSCARS monatlich 210x280 5,50 € |Donnerstag | Rollenoffset 17,5 56,4 48 45 0,4 83,7 16,3 26 22
SPORT AUTO monatlich 230x300 5,50 € |Freitag Rollenoffset 61,2, 31,0 35 20 0,5 98,2 1.8 28 27
MOTORRAD 14taglich 215x280 4,70 € |Freitag Rollenoffset 52,3 25,6 17,1 3,5 0,2 98,7 1,3 75 74
kicker-sportmagazin (Montaasausaabe) ' wéchentlich 240x315 3,00 € Montag Tief/Offset 47,7, 36,3 126, 0,0 0,1 96,6 34 83 81
SPORT BILD wéchentlich 210x280 2,50 € Mittwoch Rollenoffset 36,8 40,5 28 174 0,1 97,7 2,3 166 162
11 Freunde monatlich 210x280 6,50 € Donnerstag | Offset 56,8 269 11,2 21 0,4 97,4 2,6 63 61
Art monatlich 213x280 16,00 € |Freitag Offset 72,7, 16,2 33 46 0,0 96,8 3.2 27 26
GEO monatlich 213x270 8,50 € |Freitag Offset 71,3 55 45 142 2,9 98,4 1,6 145 142
GEOSAISON monatlich 213x270 7,50 € |Mittwoch Offset 4220 11,7 12,8 20,1 9,5 96,3 37 41 39
NATIONAL GEOGRAPHIC DEUTSCHLAND | monatlich 175x254 6,50 € |Freitag Offset 64,5 7.4 6,0, 17,3 4,2 99,5 0,5 77 77
P.M. monatlich 212x275 4,90 € |Freitag Tief/Offset 70,8, 134 14 11,8 17 99,1 0,9 89 88
Welt der Wunder monatlich 210x280 4,30 € |Freitag Offset/Tief 46,2) 40,0 33 3.1 0,0 92,7 7.3 100 93
COMPUTER BILD ¥ 14téglich 210x280 5,90 € |Freitag Tief 554 254/ 49 39 01 898 102 125 112
CHIP monatlich 215x280 7,95 € Freitag Rotationstief 46,6/ 11,0 78 85 232 97,2 2,8 78 76
AUDIO VIDEO FOTO BILD monatlich 210x280 4,90 € |Mittwoch Tief 13,1, 32,9| 16,7/ 0.2 0,0 62,9 371 23 14
CHIP FOTO-VIDEO monatlich 215x280 6,95 € |Mittwoch Offset 33,4, 135 85 72 319 94,5 55 24 23
OKO-TEST monatlich 210x280 5,90 € Donnerstag | Rollenoffset 46,1 9,2 3,7 40,6 0,0 99,7 0,3 18] 117
FOCUS-MONEY wéchentlich 210x267 4,90 € |Mittwoch Tief 68,0 93| 143, 67 0,5 98,8 1.2 93 92
Wirtschaftswoche wéchentlich 210x280 6,90 € |Freitag Tief 57,5 2,8/ 101, 22 3,9 76,5 23,5 129 99
Capital monatlich 200x265 8,90 € |Donnerstag | Offset 35,4 3,1 29,8, 78 229 99,0 1,0 128| 127
Guter Rat monatlich 213x289 3,50 € Donnerstag | Tief 55,3 25,0 02, 17,8 0,0 98,3 17 91 89
manager magazin monatlich 200x264 9,90 € |vorl.Fr.VM Offset 68,1 11,4 86 37 59 97,7 2,3 84 82
B.Z. am Sonntag wéchentlich 285x400 1,10 € |Sonntag (Coldset-) Rollenoffset 19,7 22,7, 475 0,0 0,0 89,9 10,1 65 58
VdK-Zeitung monatlich 99,9 0,0 0,0, 0,0 0,0 99,9 0,1 1.773, 1.771

20

ma 2023 Pressemedien |




Anhang 5 — Veranderungen zur vorhergehenden ma

Anderungen im Einzelverkauf von auf
7 TAGE 1,89€ 1,99 €
alles fur die frau 1,09 € 1,19€
auf einen Blick 1,59 € 1,69 €
AUTO BILD 2,50 € 2,70 €
AUTO BILD SPORTSCARS 470€ 5,50 €
B.Z. am Sonntag 1,00 € 1,10 €
BILD am SONNTAG 245¢€ 2,65 €
bild der frau 1,50 € 1,60 €
BILD der FRAU - Gut kochen & backen 1,95 € 220€
Bild der Frau Schlank & fit 1,95 € 2,20 €
bild+funk 220 € 230€
BILDWOCHE 1,49€ 1,69€
BUNTE 3,90 € 420 €
closer 249 € 2,60 €
COMPUTER BILD 570€ 5,90 €
COSMOPOLITAN 3,30 € 3,50 €
das goldene blatt 1,99 € 2,20 €
der spiegel 580 € 6,10 €
die 2 1,59€ 1,69€
die aktuelle 1,99 € 2,20 €
DIE NEUE FRAU 1,09 € 1,19€
DONNA 420 € 4,50 €
echo der frau 1,99 € 2,20 €
ELLE 7,00 € 7,50 €
fernsehwoche 1,59 € 1,69 €
FOCUS-MONEY 4,50 € 490 €
frau aktuell 1,99 € 220 €
frau im spiegel 2,10 € 2,20 €
Frau im Trend 1,09 € 1,19€
Frau von heute 1,19€ 1,29 €
Freundin 3,50 € 3,70 €
FUNK UHR 1,49€ 1,69€
gong 2,20 € 2,30 €
Grazia 3,30 € 4,00 €
Hoérzu 220 € 230€
InStyle 4,50 € 490 €
inTouch 2,49 € 2,60 €
JOLIE 240 € 2,60 €
kochen & genieBen 3,50 € 3,80 €
Lea 1,49 € 1,59 €
Lisa 1,49 € 1,59 €
Lisa Kochen & Backen 1,99 € 220€
manager magazin 9,00 € 9,90 €
Mein Buffet 290 € 3,50 €
Mein schéner Garten 420€ 4,50 €
meins 3,20 € 3,40 €
myself 420 € 4,50 €
neue welt 1,99 € 2,20 €
neue woche 1,39€ 1,49€
REZEPTE pur 1,20 € 1,40 €
schone woche 0,79€ 0,89 €
selbst ist der Mann 3,80 € 3,95 €
SPORT BILD 2,40 € 2,50 €
tv digital 220 € 2,50 €
tv fir mich 1,20 € 1,40 €
tv héren und sehen 2,10€ 220€
tvdirekt 1,39€ 1,49€
Welt der Wunder 3,99€ 4,30 €
WOCHE DER FRAU 1,09€ 1,19€
WOHNIDEE 420 € 4,50 €
Anderung des Erscheinungstags von auf
AUTO Strassenverkehr Mittwoch Donnerstag
BUNTE Donnerstag Montag

Grazia Mittwoch Donnerstag
Anderung der Druckart von auf
AUTO ZEITUNG Offset Offset/Tief

B.Z. am Sonntag Rollenoffset (Coldset-) Rollenoffset
BILD am SONNTAG Coldset (Coldset-) Rollenoffset
BUNTE Offset (Coldset-) Rollenoffset
kochen & genieen Offset Offset/Tief

*10 x Jahrliche Titel werden in der ma als monatliche ausgewiesen.

Erléuterungen zu ,Vorstellungen der Zeitschriften*

1)  Kombi aus WELT AM SONNTAG und WELT AM SONNTAG kompakt
Der Titel ,rtv* ist nur in der Tarifkombination ,rtv PLUS TV-MAGAZIN Kombi“ belegbar.
Die Ausweisung bezieht sich nur auf den Einzeltitel "rtv".
3) Enthalt TV SPIELFILM und TV TODAY
4)  Enthélt tina und bella
5) Die Zeitschrift "GLAMOUR" erscheint ab 2021 6 x im Jahr.
6) Die Zeitschrift "COSMOPOLITAN" gibt es im Pocketformat und im Maxiformat
7) Die Zeitschrift "JOLIE" gibt es im Pocketformat und im Pad-Format.
Die Zeitschrift "Maxi" erscheint 11mal im Jahr und auch im Pocketformat (170 x 221) fir €.
8) Die Zeitschrift "Shape" gibt es im Pocketformat und im Maxiformat.
9) Die Zeitschrift "VOGUE" erscheint ab 2021 9 x jahrlich.
10) Die Zeitschrift "Women’s Health" erscheint 10mal im Jahr und auch im Pocketformat .
11) Die Zeitschrift "Das Haus" wurde als monatlich erscheinender Titel abgefragt;
der Titel erscheint 10mal im Jahr.
12) Die Zeitschrift "Mein schoner Garten“erscheint in Teilauflage in Tiefdruck mit dem Format 213x275.
13) Die Zeitschrift "meine Familie & ich“ wurde als monatlich erscheinender Titel abgefragt;
der Titel erscheint 13mal im Jahr.
14) Die Zeitschrift "GQ" wurde als monatlicher Titel erhoben und erscheint ab 2021 vierteljahrlich.
15) Die Zeitschrift ,MEN’S HEALTH" wurde als monatlich erscheinender Titel abgefragt;
der Titel erscheint 10mal im Jahr.
16) Die Zeitschrift "ACE Lenkrad“ wurde im als monatlich erscheinender Titel abgefragt;
der Titel erscheint ab Januar 2012 zweimonatlich.,
17) Bei der Zeitschrift "kicker-sportmagazin" ist der vordere Heftteil 240x315 mm
und der hintere Heftteil 230x315 mm groB. )
18) Die Zeitschrift "COMPUTER BILD" gibt es ohne DVD und fir mit DVD. 21 ma 2023 Pressemedien |



Anhang 6 — Tarifkombinationen

Titel der Tarifkombinationen Zeitschriften (Werbetréagerkontakt)

(die Werbemittelkontaktchance befindet sich fir die p-Werte in
Teil E, fir die Kontaktsummen in Teil F und fir die Varianzen in

Teil G)
. Kontakts.
. Teil C
Wert(FogmeI)Tell Varianz
Teil D

311 1
312 12
313 13
314 14
315 15
316 16
317 17
318 18
319 19
320 20
321 21
322 22
323 23

Tarifkombination

AS-AUTO+SPORT Kombi
AUTO BILD
SPORT BILD

AS-
AUTO+SPORT+COMPUTER
Kombi

AUTO BILD

SPORT BILD

COMPUTER BILD

B.Z.-Sonntagskombi
B.Z.
B.Z. am Sonntag

BASIS PROGRAMM
tv Hoéren und Sehen
Fernsehwoche

auf einen Blick

TV klar

BAUER BEST AGE Kombi
Neue Post

DAS NEUE BLATT

das neue

mach mal Pause
FREIZEITWOCHE

Mini

Avanti

Schone WOCHE

BAUER FOOD KOMBINATION
kochen & genieB3en

tina Koch&Back-Ideen
REZEPTE pur

LECKER

BAUER MANNER KOMBI
AUTO ZEITUNG

selbst ist der Mann

Welt der Wunder

BAUER MILLIONEN
SUPERKOMBI
Neue Post

DAS NEUE BLATT
das neue

mach mal Pause
FREIZEITWOCHE
Mini

Avanti

Schéne WOCHE

tv Hoéren und Sehen
Fernsehwoche

auf einen Blick

TV klar

BILD am SONNTAG /

Deutschland-GES (incl. B.Z. a.

S.)
BILD am SONNTAG
B.Z. am Sonntag

BURDA ENTERTAINMENT
KOMBI

FreizeitRevue Plus
GLUCKS REVUE

neue Woche

Leerfeld (BURDA
ENTERTAINMENT WOMEN)

BURDA FOOD DUO
Lisa Kochen & Backen
meine Familie & ich

Burda Klambt WEEKLY
POWER

SUPERIllu

BUNTE

Lisa

Frau im Trend
FreizeitRevue Plus
GLUCKS REVUE

neue Woche

Viel SpaB3

Gebildet
aus den
Feldern

104
149

104
149
89

453
111

154
114
103
155

143
141
140
138
124
139
105
147

48
74
69
49

86
71
80

143
141
140
138
124
139
105
147
154
114
103
155

107
111

123
127
145

52
61

151
110
137
120
123
127
145
157

22

324

325

326

327

328

329

330

331

332

333

334

335

336

24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

35

36

7 TAGE

Frau mit Herz

DIE NEUE FRAU
WOCHE DER FRAU
Lea

FUNK UHR
BILDWOCHE

Super TV

die 2

TV neu!

BURDA SUPER
ENTERTAINMENT TREND
FreizeitRevue Plus
SUPERIllu

GLUCKS REVUE

Frau im Trend

neue Woche

BURDA SUPER FREIZEIT
PLUS

FreizeitRevue Plus
GLUCKS REVUE
SUPERillu

BURDA WEEKLY POWER
FreizeitRevue Plus
SUPERIillu

GLUCKS REVUE

Frau im Trend

BUNTE

Lisa

neue Woche

CC FREIZEIT
DAS NEUE BLATT
Neue Post

das neue
FREIZEITWOCHE

CHIP Digital Imaging Kombi
CHIP
CHIP FOTO-VIDEO

Consumer Combination
DAS NEUE BLATT
Neue Post

F.A.Z. + F.A.S. Kluge Képfe
Kombi

Frankfurter Allgemeine Zeitung
Frankfurter Allgemeine
Sonntagszeitung

Flower Power-Kombination |
Mein schéner Garten
Lisa Blumen & Pflanzen

Flower Power-Kombination Il
Mein schéner Garten
GartenspalB3

Lisa Blumen & Pflanzen

FOCUS-BlueChip-Kombi
FOCUS
FOCUS-MONEY

Frauen Premium Kombi
7 TAGE

DIE NEUE FRAU

Frau mit Herz

Viel SpaB

WOCHE DER FRAU

Frauen Premium Kombi Plus
7 TAGE

DIE NEUE FRAU

Frau mit Herz

Lea

Viel SpaB3

WOCHE DER FRAU

FUNKE BEST LIFE KOMBI
BILD+FUNK

DAS GOLDENE BLATT

die aktuelle

ECHO DER FRAU

frau aktuell

FRAU IM SPIEGEL

FRAU von HEUTE

Gong

NEUE WELT

163
121
142
160
136
125
109
152
162
156

123
151
127
120
145

123
127
151

123
151
127
120
110
137
145

141
143
140
124

28
29

141
143

465
117

60
51

60
40
51

115
116

163
142
121
157
160

163
142
121
136
157
160

106
128
101
113
118
119
122
129
144
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337

338

339

340

341

342

343

344

345

346

347

348

37

38

39

40

41

42

43

44

45

46

47

48

FUNKE BESTSELLER
PROGRAMM KOMBI
TV DIGITAL

TVdirekt

FUNKE FRAUEN KOMBI
SERVICE

BILD der FRAU

TV flr mich

FUNKE FRAUEN KOMBI
WEEKLY

BILD der FRAU

die aktuelle

FRAU IM SPIEGEL
FRAU von HEUTE

FUNKE FRAUEN KOMBI
WEEKLY PLUS

BILD der FRAU

die aktuelle

FRAU IM SPIEGEL
FRAU von HEUTE

TV flr mich

FUNKE MILLIONEN KOMBI
die aktuelle

BILD der FRAU
HORZU

BILD+FUNK

DAS GOLDENE BLATT
ECHO DER FRAU

frau aktuell

FRAU IM SPIEGEL
FRAU von HEUTE
Gong

NEUE WELT

FUNKE MILLIONEN KOMBI
plus

die aktuelle

BILD der FRAU
HORZU

BILD+FUNK

DAS GOLDENE BLATT
ECHO DER FRAU

frau aktuell

FRAU IM SPIEGEL
FRAU von HEUTE
Gong

NEUE WELT

TV flr mich

FUNKE MILLIONEN KOMBI
XXL

die aktuelle

BILD der FRAU
HORZU

BILD+FUNK

DAS GOLDENE BLATT
ECHO DER FRAU

frau aktuell

FRAU IM SPIEGEL
FRAU von HEUTE
Gong

NEUE WELT

TV far mich

TVdirekt

FUNKE PEOPLE POWER
die aktuelle
FRAU IM SPIEGEL

FUNKE WASO-FRAUEN-VIER
ECHO DER FRAU

frau aktuell

DAS GOLDENE BLATT

NEUE WELT

FUNKE WOMEN'S BEST
KOMBI

die aktuelle

ECHO DER FRAU

frau aktuell

FRAU IM SPIEGEL
FRAU von HEUTE

NEUE WELT

DAS GOLDENE BLATT

Gong plus
Gong
BILD+FUNK

HALL OF FAME
IN - LEUTE-LIFESTYLE-LEBEN
OK!

95
96

108
97

108
101
119
122

108
101
119
122
97

101
108
131
106
128
113
118
119
122
129
144

101
108
131
106
128
113
118
119
122
129
144
97

101
108
131
106
128
113
118
119
122
129
144
97

96

101
119

113
118
128
144

101
113
118
119
122
144
128

129
106

132
146

23

349

350

351

352

353

354

355

356

357

358

359

360

361

362

363

49

50

51

52

53

54

55

56

57

58

59

60

61

62

63

Intouch / Closer-Kombination
InTouch
Closer

Klambt Mega Kombi
7 TAGE

DIE NEUE FRAU
Frau mit Herz

Lea

Viel Spafi

WOCHE DER FRAU
die 2

Klambt Programm Weekly Neu
FUNK UHR

BILDWOCHE

Super TV

die 2

Klambt Programm Weekly++
FUNK UHR

BILDWOCHE

Super TV

TV neu!

die 2

KLAMBT SUPER MEGA
KOMBI ++

7 TAGE
BILDWOCHE

DIE NEUE FRAU
Frau mit Herz

FUNK UHR

Lea

Super TV

TV neu!

Viel Spai

WOCHE DER FRAU
die 2

Klambt Super Mega Kombi
Neu

7 TAGE
BILDWOCHE

DIE NEUE FRAU
Frau mit Herz

FUNK UHR

Lea

Super TV

Viel Spai

WOCHE DER FRAU
die 2

Klassik Frauen 2
Frau mit Herz
7 TAGE

LISA TREND KOMBI
Lisa
Frau im Trend

Marktfithrer-Kombi
BurdaHome

Mein schéner Garten
meine Familie & ich

Media Impact TZ XXL
*Media Impact TZ XL
BILD am SONNTAG
B.Z. am Sonntag

DIE WELT (Mo.-Fr.)
WELT AM SONNTAG

REPUBLIC weekend (F.A.Z. +
F.A.S. + S2)

Frankfurter Allgemeine Zeitung
Frankfurter Allgemeine
Sonntagszeitung

Slddeutsche Zeitung

tina bella Laura Alles fiir die
Frau Kombination

tina plus

Laura

Alles fur die Frau

tina bella Laura Kombination
tina plus
Laura

TV Movie tv14 KOMBI
TV Movie
tvi4

WELT Print Gesamt
(Sa./So.+Mo.-Fr.)
DIE WELT (Mo.-Fr.)
WELT AM SONNTAG

133
112

163
142
121
136
157
160
162

125
109
152
162

125
109
152
156
162

163
109
142
121
125
136
152
156
157
160
162

163
109
142
121
125
136
152
157
160
162

121
163

137
120

60
61

474
107
111
470
158

465
117
468

153
135
102

153
135

98
94

470
158
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Anhang 7 — Merkmale zur Personen- und Haushaltsgewichtung

Redressement Pressemedien 2023 |
Merkmale zur Personengewichtung
Feld
Personen Dimension Zellen | Klassen Merkmal Datensatz
Codeplan
andere Quelle
1. Matrix 1 3 3 Nationalitat Befragter (D, EU, R) andere Quelle
2. Matrix 1 2 2 Geschlecht des Befragten 1331
3. Matrix 2 6 2 Geschlecht des Befragten 1331
3 Nationalitat Befragter (D, EU, R) andere Quelle
4. Matrix 1 3 3 Alter des Befragten (3) 1332
5. Matrix 2 9 3 Alter des Befragten (3) 1332
3 Nationalitat Befragter (D, EU, R) andere Quelle
6. Matrix 1 8 8 Alter des Befragten (8) 1333
7. Matrix 2 24 8 Alter des Befragten (8) 1333
3 Nationalitat Befragter (D, EU, R) andere Quelle
8. Matrix 1 15 15 Alter des Befragten (15) 1334
9. Matrix 2 45 15 Alter des Befragten (15) 1334
3 Nationalitat Befragter (D, EU, R) andere Quelle
10. Matrix 1 3 3 Bundeslandergruppe 1311
11. Matrix 2 9 3 Bundeslandergruppe 1311
3 Nationalitat Befragter (D, EU, R) andere Quelle
12. Matrix 1 16 16 Bundeslander 1312
13. Matrix 2 48 16 Bundeslander 1312
3 Nationalitat Befragter (D, EU, R) andere Quelle
14. Matrix 1 38 38 NUTS-2 *) 1313
15. Matrix 1 417 417 Kreise **) 1301
16. Matrix 1 418 418 Kreise **) in D + Restgruppe Auslander 1301
17. Matrix 1 4 4 Personen im Haushalt insgesamt 1341
18. Matrix 2 12 4 Personen im Haushalt insgesamt 1341
3 Nationalitat Befragter (D, EU, R) andere Quelle
19. Matrix 1 2 2 Kinder unter 14 Jahre im Haushalt 1343
20. Matrix 2 6 2 Kinder unter 14 Jahre im Haushalt 1343
3 Nationalitat Befragter (D, EU, R) andere Quelle
21. Matrix 1 2 2 Befragter ist Haupteinkommensbezieher 1336
22. Matrix 1 2 2 Befragter ist haushaltfiihrende Person 1337
23. Matrix 1 7 7 GemeindegrdBenklassen (politisch) 1322

24

ma 2023 Pressemedien |




Redressement Pressemedien 2023 |
Merkmale zur Personengewichtung

Personen Dimension Zellen Klassen Merkmal Da’::e;lgatz
Codeplan
andere Quelle
24. Matrix 1 5 5 Ausbildung des Befragten 1338
25. Matrix 2 10 5 Ausbildung des Befragten 1338
2 Nationalitat Befragter (Deutsche / Auslander) andere Quelle
26. Matrix 1 4 4 Tétigkeit des Befragten 1339
27. Matrix 2 8 4 Tatigkeit des Befragten 1339
2 Nationalitat Befragter (Deutsche / Auslander) andere Quelle
28. Matrix 2 6 2 Geschlecht des Befragten 1331
3 Bundeslandergruppe 1311
29. Matrix 3 48 2 Geschlecht des Befragten 1331
8 Alter des Befragten (8) 1333
3 Nationalitat Befragter (D, EU, R) andere Quelle
30. Matrix 2 32 2 Befragter ist Haupteinkommensbezieher 1336
16 Bundeslander 1312
31. Matrix 2 32 2 Befragter ist haushaltfiihrende Person 1337
16 Bundeslander 1312
32. Matrix 2 24 6 GemeindegrdBenklassen (politisch) 1323
4 Personen im Haushalt insgesamt 1341
33. Matrix 2 152 4 Personen im Haushalt insgesamt 1341
38 NUTS-2 ) 1313
34. Matrix 2 228 6 GemeindegréBenklassen (politisch) 1323
38 NUTS-2 ) 1313
35. Matrix 2 834 2 Geschlecht des Befragten 1331
417 Kreise **) 1301
36. Matrix 2 1251 3 Alter des Befragten (3) 1332
417 Kreise **) 1301
37. Matrix 3 90 2 Geschlecht des Befragten 1331
3 Bundeslandergruppe 1311
15 Alter des Befragten (15) 1334
38. Matrix 3 12 2 Geschlecht des Befragten 1331
3 Bundeslandergruppe 1311
2 Kinder unter 14 Jahre im Haushalt 1343

25
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Redressement Pressemedien 2023 |
Merkmale zur Personengewichtung

Personen Dimension Zellen Klassen Merkmal Da::eilgatz
Codeplan
andere Quelle
39. Matrix 3 30 2 Geschlecht des Befragten 1331
3 Bundeslandergruppe 1311
5 Ausbildung des Befragten 1338
40. Matrix 3 24 2 Geschlecht des Befragten 1331
3 Bundeslandergruppe 1311
4 Tétigkeit des Befragten 1339
41. Matrix 3 532 2 Geschlecht des Befragten 1331
7 Alter des Befragten (7) 1335
38 NUTS-2 *) 1313
42. Matrix 1 6 6 Persénliches Nettoeinkommen 1344
43. Matrix 1 6 6 Haushaltsnettoeinkommen 1345
44. Matrix 2 42 6 Persénliches Nettoeinkommen 1344
7 Alter des Befragten (7) 1335
45. Matrix 2 24 6 Haushaltsnettoeinkommen 1345
4 Personen im Haushalt insgesamt 1341
46. Matrix 2 18 6 Haushaltsnettoeinkommen 1345
3 Bundeslandergruppe 1311
47. Matrix 1 4 4 3-Monats-Onliner nach Alter (+ Restgruppe) ***) andere Quelle
48. Matrix 1 8 8 Stellung im Beruf ****) andere Quelle
49. Matrix 1 5 8 Familienstand des Befragten ****) andere Quelle
49 Matrices 4534
Aktive Zellen 4478

*) NUTS-2-Regionen gem. amtlicher Kennziffer (Stand: Geb 12/2021, Bev 31.12.2020)
**) 398 Kreise + Stadtteile in Hamburg (7) und Berlin (12)

***) Wird aus dem Bericht 2023 i OHNE CAWI-Falle gewonnen.

****) Wird aus dem TZD 2022 gewonnen.

Hinweis:

Fur die Endjustierung werden nach dem Redressement die Merkmale Alter (7), Geschlecht (2) und
Staatsangehdrigkeit (3) des Befragten benutzt.

26 ma 2023 Pressemedien |




0-.8 /¥ L¥/0%0 191 ‘BinqueH 810z ‘HAWD SNIYHIF + SIMEINHOSY Jj M9 @

= %l
\\l\\ = o
\\\\ \\ \ \ = o6
- \\x\\ - %01
\\ \ W %G1
\ — %02
— %Se
= o
0000€ : %08
0000¢ - %S€
000G} =
0000} = %0F%
000S =
0002 - %Sy
0001 —_— -

00l 005 | |ooz 00€ 00% | 00S 000} 0002 = %08
00¥ = oss
00€ =
002 = %09
001 — -

agQibuaqoidyons - %S9
KAV
/ = %S,
/ / %08
/ /// W %G8
/ // w o
//ﬂ// - %S6
W W W W W W W W W | , =\ e
0

cl cl L 0l 6 8 YA 9 g
%G6 NEaAluZUBYYIUBIS

uajlaigsbunjyuemyss

<
™
N
—

ma 2023 Pressemedien |

27




0-18 L¥ L¥ / 0%0 'IoL ‘BinquwieH 8410z ‘HAWD SNIYHIE + SIMYNDHOSY u Mg o
%ol
%S

%04
%Sk
%02

%52

s

%0

[ oo00e
/ 00002
/ 0005+
/ 0000}
/ 000§
0002 /
0004 |
,,, 005 ?om 00€g 00y | 00§ 0001
\ ooy \ !
\ 00g \
\ 00z \

\ 0oL

N agoubuagoidyons

%SE

%0%

| %Gt
1]

\ 0002 7 7 %05
| %SG

%09

%S9

%0L

%SL
%08
%G8

%06

%56
%66

ST AP A T I T

‘usplam usbozebuelay ujaje| uausniz
ziesqy L Wil aIp uassnw ‘ug|@isnzue usbunuyosieg aydjos W ‘uswyaunz
-IOA 8)IOMJUSZO0Id JBIOMZ UdZUBIBYIQ UOA 8jaigsbunyuemyss Jep Bunwwisag
inz ayols|Biap-UamjaniiN wn ‘yiels) aip 1S 1oublieab JyolN "usplom usssjabge
sassiugablesbunyonsislun Saul® UaMBNIN Usp wn 8allaigsbunyuemyoss aip
wio- Janaqgoibiaa ul usgQibuagoidyong usyeisebiep alp Inj uuey ylels) Jap u|

16911 %€ L€ - %/ T UOA yolalagsusnel)
-19/\ WI USAN 8lyem Jap 9,0¢ UOA siugabiausagqoldyons waep 1ag ssep “yq "%0¢
UOA WBMBPIN usp wn 9, ¢/ -/+ ayalqsbunyuemyog aip 16esjaq |aidsieg wy

‘B|BYS Ualaqo Jap jne syuazoidsbunyoiemqy aip pun uabesabge puey
ua)uIl We el Jap ul puis sassiugabiasbunyonsiajun sep auemuazold aig

00€ -3lled |[yezuy

‘J|e aiyer 6z-0g ‘Jauue %0¢ :oddnig ayosyeibowap auis in4

:slugabliasbunyonsiaun

|[eidsieg

(us|yezjuazoid UOA yolaiagsuanelyap uap Jny Jegpuamue sje

Mo Jesalp JIB 0G emle ge us|yez|ied Ind) HOXYDIUIBYISIYEMSHBUYIBUDIS %S6 190 096°L =)
9SI9\\ UBUaQgaydsaq uago Jap ul ,agoibuaqoidyons“ aip = u

(d-1)=b

zjesjuazold auassawab tep = d

:usjnapag leqom

u
B .m\z:m

T(9ZuaJ5) 919jUN/219(|0) SYDIoIa(SUSNEI}Io)\ SOp bunuyoaiag aIp JN} [oWJI0

"}SI UBpul} Nz Yolaiaqsua
-neJlaA Wap uage ‘saydlalag UslWWISaq Sauld geylauul Uap) 8iyem Jap ssep
‘uuey uaneJuaA Jnelep JaxydIuIByosIyepA J8b11-9%G6 W uew ssep ‘joinapaq seq
‘peibsiiayiayolg a)zinuaq Bunyosiopely Jep ul pusbaimiagn Jap 1Sl seq %56
UOA neaAluzue)ilubiS wap jne ualaiseq auap) ud)jelsablep Myelo Jap ul alg

|eidsiaqase ‘¢

‘uspulj nz ageibuaqoldyonsg Jayun ajjage My
-BIS) Iap Ul ‘usysizaq usyamydiay alp yais alp jne ‘eddnic ayosyeibowsp abijiom
-a aIp 18I usjlemydlay UOA usbBunuyosalagqzueyiubig log 1ysizeq allomydiay alp
yois alp jne ‘ponipabsne addnic) syosiieibowsp apal n) us|ege ] Jop d8|I9Z uslsio
Jap ul sjlemal usgjoibuaqoldyong aip puls usipajy Jop us|jegeiusliamyolay aje in4

apugqgsjyouag-yiN Iy ujebay 'z

Jyoepab usgoiBuaqoidyons Jayol|palyosiajun Jyoisiagn spusyd
-19]619A S|e }SI pun Jep WIo4 81yoejUIBIaA BuId }||9)s aslemsuayabiop ausizipeld
Jaly a1q “lequois|Biaa Jyoiu Bunjelsieq usbijewep Jap Jw 1si usgqibuagoidyonsg
Jayolpalyosiajun us)iaigsbunyuemyos uoA Bunzjeswn ayosyelb syolenau aiq

‘e spuequaljjage ] -\ Jep apug we Myielc) 819pusmIsA aIp s|ewep
u9JsSQ| aIS ‘JezInNN Jep uassiuunpag usp snesAluzueyiublg Isjislomz Bunsiam
-sny Jap 1w pusyosidsius pun uageypuey Nz Jyols| puls usjeqeizueniiublg aiq

"us|IvlINeq nz assiuqalig usussaimabsne Jap zueAs|ay ayos
-isne)s aIp Jalequyonelq pun Jayoejuid wn ‘Y@iseb Bunbnusp Inz usieg-vIN OV
Jop ulezjnuag usp uspINM Us|edel 8iQ ‘,usssiugebiousgqoidyons UOA zuey
-luBlS usyossie)s Jop BunIWIT INZ Ujje ], USIYIIIUSLQISA DININ Jop UOA £/61
pun usaliaidizuoy JPUSAA YoLIPSLI4 UOA USP jne Lsiseq 8}19sio/ Jop jne yyels aiq

Bunjiawaqiop L

ma 2023 Pressemedien |

28



Anhang 9 - Darstellung Bevélkerung in den Tabellen des Dashboards

Struktur des Verbreitungsgebietes Leserschaft pro Ausgabe
Hochrechnung (Tsd.) Anteile % Reichweite % Zusammensetzung % Hochrechnung (Tsd.)
Gesamt ___Manner Frauen Gesamt ___Manner Frauen Gesamt __Manner Frauen Gesamt___Manner Frauen Gesamt __Manner Frauen

Gesamt:Deutschsprachig 14+
Deutschsprachig 14+

Deutsche 14+

Deutsche

Geschlecht

Manner

Frauen

Haushaltfiihrende
Haushaltfiihrende
Haupteinkommensbezieher
Haupteinkommensbezieher
Altersgruppen

14-19 Jahre

20-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60-69 Jahre

70-79 Jahre

80 Jahre +

Ausbildung

Schiiler in allgemeinbildender Schule
Haupt-/ Volksschulabschluss ohne Lehre
Haupt-/ Volksschulabschluss mit Lehre
weiterfuhrende Schule ohne Abitur, Mittlere Reife
Fach-/ Hochschulreife ohne Studium
Fach-/ Hochschulreife mit Studium
Berufstitigkeit

in Ausbildung: Lehrling, Schiiler, Student
berufstatig

Rentner, Pensionar

nicht berufstatig

Beruf des Befragten (jetziger)
Selbstindige grof/Freiberufler
Selbst. klein u. mittel/Landwirte
leitende Angestellte und Beamte
sonstige Angestellte und Beamte
Leitender Arbeiter und Facharbeiter
sonstiger Arbeiter

nicht (mehr) berufstatig
Personliches Nettoeinkommen
kein eigenes Einkommen

bis unter 500 Euro

500 bis unter 1.000 Euro

1.000 bis unter 1.500 Euro

1.500 bis unter 2.000 Euro

2.000 bis unter 3.000 Euro

3.000 Euro und mehr
HaushaltsgroRe

1 Person im Haushalt

2 Personen im Haushalt

3 Personen im Haushalt

4 Personen im Haushalt

5 und mehr Personen
Haushaltsnettoeinkommen

bis unter 1.000 €

1.000 € bis unter 2.000 €

2.000 € bis unter 3.000 €

3.000 € bis unter 4.000 €

4.000 € bis unter 5.000 €

5.000 € und mehr

Zahl der Verdiener

1 Verdiener

2 Verdiener

3 und mehr

Kinder unter 14 Jahren im Haushalt
Kinder unter 14 Jahren im Haushalt
BIK-RegionsgroRen

unter 5.000 Ew.

5.000 bis unter 20.000 Ew.

20.000 bis unter 100.000 Ew.
100.000 bis unter 500.000 Ew.
500.000 und mehr Einwohner
Garten, Balkon mit Pflanzen, Wintergarten
Garten, Balkon mit Pflanzen, Wintergarten
Wohnungsart

Eigenes Haus

Eigentumswohnung

zur Miete/Untermiete

letzte Internetnutzung

gestern

vorgestern

3 -7 Tage her

1-2 Wochen her

3 -4 Wochen her

1-3 Monate her

3-12 Monate her

keine Nutzung i. d. letzten 12 Monaten
keine Angabe

Nielsen |

Schleswig-Holstein

Hamburg

Niedersachsen

Bremen
Nordrhein-Westfalen/Nielsen Il
Nordrhein-Westfalen

Nielsen llla

Hessen

Rheinland-Pfalz

Saarland
Baden-Wiirttemberg/Nielsen lllb
Baden-Wiirttemberg
Bayern/Nielsen IV

Bayern

Berlin/Nielsen V

Berlin

Nielsen VI

Brandenburg
Mecklenburg-Vorpommern
Sachsen-Anhalt

Nielsen VIl

Sachsen

Thiiringen

BRD-West ohne Berlin

BRD-West ohne Berlin

BRD-Ost ohne Berlin

BRD-Ost ohne Bel
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Anhang 10 — Beschreibung des Dashboards ,,ma 2023 Pressemedien I

Dashboard-Umsetzung
= ma 2023 Pressemedien |

Dashboard ma 2023 Pressemedien | 23.12.2022 2

[&]
Vorab-Visualisierungen, Anderungen méglich Og m:
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Dashboard ma 2023 Pressemedien |

dynamische und interaktive
Visualisierung der Kern-
informationen des roten Bandes

Filtermdglichkeit fur ausgewahlte
soziodemografische Merkmale
+ Auswahl der Grundgesamtheit

Darstellung der Titelkarte
aus der Felderhebung

insgesamt

Zeitschriften _— 2 I 504

Vorab-Visualisierungen, Anderungen méglich

23.12.2022 3

Titelauswahl via
Dropdown-Men(i
(Einzelauswahl)

wahlbare
Kennzahlenausgabe

bis zu 2 Benchmarkobjekte
und Grundgesamtheit als
Vergleichswert wahlbar

agma®

Dashboard ma 2023 Pressemedien |

Titel auswahlen

ausgewiesene Zeitschriften insgesamt (152)

23.12.2022 4

Vorab-Visualisierungen, Anderungen méglich

agma®
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Grundgesamtheit

@ Deutschsprachige Bevolkerung 14+
Deutsche + EU-Auslander 14+
Deutsche 14+

Darstellung Kennzahlen LpA
Hochrechnung in Tsd

@ Hochrechnung in Mio.
Reichweite in %
Zusammensetzung in %

Zielgruppe auswahlen X

@

agma

23.12.2022 5

@ Uberblick Einkommen Beruf Wohnen Internet Rangreihe Tabelle

Uberblick: ausgewiesene Zeitschriften insgesamt
(152)

Durchschnittsalter

Zeitschriften | 504
insgesamt
Erscheinungsweise 14-19 Jahre 20 - 29 Jahre 30 - 39 Jahre 40 - 49 Jahre 50 - 59 Jahre 60 - 69 Jahre 70-79 Jahre 80 Jahre
Format geschlossen und ter
Copypreis (EUR)
verbreitete Auflage Geschlecht Ausbildung des Befragten
verkaufte Auflage
29,66
26,95 Schiler*in . 2,26
Alle Details
Hauptschule ohne Lehre - 4,14
Reichweite in Mio Reichweite in % mittere Relfe 746
56 61 80 1 Hochschulreife ohne Studium - 7,98
’ ;
ménnlich weiblich

m‘ :‘ Quelle: ma Pressemedien 2020-11 Basis: Deutschsprachige Bevblkerung 14+ | gewichtete Fallzahl: 40.150 | gewichtete Fallzahl LpA ausgewiesene Zeitschriften insgesamt (152): 32.177
N

(O]
Vorab-Visualisierungen, Anderungen méglich Og m:

Grundgesamtheit

@ Deutschsprachige Bevolkerung 14+
Deutsche + EU-Auslénder 14+
Deutsche 14+

Darstellung Kennzahlen LpA
Hochrechnung in Tsd.

@ Hochrechnung in Mio.
Reichweite in %
Zusammensetzung in %

Zielgruppe auswahlen X

agma®
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@ Uberblick Beruf Wohnen intemetill MRaogcinell BEEDelE m X

Einkommen: ausgewiesene Zeitschriften insgesamt
(152)

Haushaltsnettoeinkommen

14,69
Durchschnitt HHNE
12,08 I 3.196
5 .
bis unter 1.000 € 1.000 € bis unter 2.000 € 2.000 € bis unter 3.000 € 3.000 € bis unter 4.000 € /4000 € bis unter 5.000 € 5.000 € und mehr
N ) des Bef
11,97
10,60
10,01
8,76
6,37
] -
bis unter 500 € 500 € bis unter 1,000 €  1.000 € bis unter 1.500 € 1.500 € bis unter 2.000 € 2,000 € bis unter 3,000 € 3.000 € und mehr. kein eigenes Einkommen

m‘ i Quelle: ma Pressemedien 2020-1| Basis: Deutschsprachige Bevélkerung 14+ | gewichtete Fallzahl: 40.150 | gewichtete Fallzahl LpA ausgewiesene Zeitschriften insgesamt (152): 32.177
N

(3]
Vorab-Visualisierungen, Anderungen méglich Og m:
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Dashboard ma 2023 Pressemedien | 23.12.2022 7

@  Operblick  Einkommen Wohnen Intemet  Rangreihe  Tabelle Exa -

Grundgesamtheit Beruf: ausgewiesene Zeitschriften insgesamt (152)
@ Deutschsprachige Bevolkerung 14+

Deutsche + EU-Auslander 14+

Deutsche 14+

Berufstitigkeit des Befragten jetziger Beruf des Befragten

Darstellung Kennzahlen LpA
Hochrechnung in Tsd.

@ Hochrechnung in Mio.
Reichweite in %
Zusammensetzung in %

nie oder friher berufst. gew. 24,76

in Ausbildung

Zielgruppe auswdhlen x

sonstige Angestellte/Beamte

Facharbeiter/Itd. Arbeiter
berufstitig

>
i

Selbstandige bis 49 MA

Rentner 15,60

Itd. Angest./Beamte h. Dienst

sonstige Arbeiter

3,54

ﬁ nicht berufstitig

Selbstandige 50 MA

=

@

agma

m‘ i Quelle: ma Pressemedien 2020-1l Basis: Deutschsprachige Bevdlkerung 14+ | gewichtete Fallzahl: 40,150 | gewichtete Fallzahl LpA ausgewiesene Zeitschriften insgesamt (152): 32.177
N

(O]
Vorab-Visualisierungen, Anderungen méglich Og m:

Dashboard ma 2023 Pressemedien | 23.12.2022 8

@ Tienlicel BEnkomerenl BERE = internet  Rangreihe  Tabelle

X
Grundgesamtheit Wohnumfeld: ausgewiesene Zeitschriften insgesamt
@ Deutschsprachige Bevolkerung 14+ (1 52)
Deutsche + EU-Auslander 14+
Deutsche 14+ HaushaltsgréBe Wohnungsart Kinder unter 14 Jahren im HH
Darstellung Kennzahlen LpA 30,52 46,01

10,60

Hochrechnung in Tsd.
ja nein

@ Hochrechnung in Mio.
Reichweite in %
Zusammensetzung in % 1Person 12,95
Zielgruppe auswahlen X
21,69
2Personen 22,38
3 Personen
4Personen :
4,39
(-3 5 und mehr Personen 2,87
eigenes Haus  Eigentums- Miete/ -
woh

Garten, Balkon, Wintergarten
45,99
10,62

nung Untermiete ja nein

ag m: «© m‘i Quelle: ma Pressemedien 2020-11 Basis: Deutschsprachige Bevdlkerung 14+ | gewichtete Fallzahl: 40.150 | gewichtete Fallzahl LpA ausgewiesene Zeitschriften insgesamt (152): 32.177
e

(3]
Vorab-Visualisierungen, Anderungen méglich Og m:
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Grundgesamtheit

@ Deutschsprachige Bevolkerung 14+
Deutsche + EU-Auslander 14+
Deutsche 14+

Darstellung Kennzahlen LpA
Hochrechnung in Tsd

@ Hochrechnung in Mio.
Reichweite in %
Zusammensetzung in %

Zielgruppe auswdhlen

@

agma

23.12.2022

Uberblick  Einkommen Beruf Tabelle

@ Wohnen m Rangreihe

Internetnutzung: ausgewiesene Zeitschriften
insgesamt (152)

genutzte Devices letzte Internetnutzung

38,40

o - o
10,85
4,06 .
Smartphone oder Handy 40,31 S 0,48 0,09 0,12 0,08 025
gestern  vorgestern  3-7Tage 1-2Wochen 3-4 Wochen 1-3Monate langerher  keine keine
h he her Nutzungi.d.  Angabe
letzten 12
Tablet 2,13 Menaten
N PSP 1 N haufigkeit am Woch d
Internetfahiger TV oder Receiver 17,99 34,87 33,44
Spielekonsole I 6,90
7,35
4,60
AnderesGerat [l 2,16 i 117 373
2 e [
aneinem anzwei andrei  anvier  an fiinf aneinemTag  an beiden Tagen
Tag Tagen  Tegen  Tagen  Tagen

m‘:‘ Quelle: ma Pressemedien 2020 Basis: Deutschsprachige Bevolkerung 14+ | gewichtete Fallzahl: 40.150 | gewichtete Fallzahl LpA ausgewiesene Zeitschriften insgesamt (152): 32.177
N

Vorab-Visualisierungen, Anderungen méglich

agma®
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Grundgesamtheit

@ Deutschsprachige Bevélkerung 14+
Deutsche + EU-Auslénder 14+
Deutsche 14+

Basis-Zielgruppe

mannlich 14-19 Jahre
weiblich 20-49 Jahre
50+ Jahre

Darstellung Kennzahlen LpA
Hochrechnung in Tsd.

@ Hochrechnung in Mio.
Reichweite in %
Zusammensetzung in %

agma®

23.12.2022 10
@  Uberbick  Einkommen  Beruf Wohnen  Internet Tabelle
Rangreihen-Analyse
Onliner
et @ Haushaltfiihrende
20-49 Jahre, HHNE 3.000 Euro+
TV Movie
Ménner
Manner, 14-19 Jahre
TV DIGITAL
Manner, 20-49 Jahre
TV SPIELFILM
Ménner, 50+ Jahre
TV TODAY
Frauen
Tvdirekt
Frauen, 14-19 Jahre
TV Piccolino
Frauen, 20-49 Jahre
TV far mich

Frauen, 50+ Jahre

m‘ :‘ Quelle: ma Pressemedien 2020-11 Basis: Deutschsprachige Bevdlkerung 14+ | gewichtete Fallzahl: 32.871
N

Vorab-Visualisierungen, Anderungen méglich

agma®

10
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Dashboard ma 2023 Pressemedien | 23.12.2022 11

(© Obeblick  Einkommen  Beruf Wohnen Internet  Rangreihe  [EERRRSIS

ausgewiesene Zeitschriften insgesamt (1... \/

Gesamttabelle:
Gesamtbevélkerung Leserschaft pro Ausgabe
Anteil in % Hochrechnung inTsd. in% ungin % H in Tsd.
p Gesamt Manner Frauen | Gesamt Manner Frauen |Gesamt Ménner Frauen [Gesamt Minner Frauen |Gesamt Maénner Frauen s
a

Gesamt:Deutschsprachig 14+

Deutschsprachig 14+ 100 100 100 70,641 34,845 35,799 71,7 75,2 80,2 100 100 100 54,902 26,201 28,701
Deutsche 14+

Deutsche 89 88 90| 62,822 30,621 32,20 78,6 76,0 81,1 90 89 91| 49,392 23271 26,121
Geschlecht

Manner 19 100 34,842 34,842 75,2 75,2 a8 100 26,201 26,201

Frauen 51 100| 35,792 35,793 80,2 80,2 52 100 | 28,702 28,702
Haushaltfiihrende

Haushaltfiihrende 58 38 77| 40,752 1316 27,60| 774 69,4 81,2 57 35 78 | 31,532 9,141 22,401
Haupteinkommensbezieher

Haupteinkommensbezieher 58 82 34| 40,762 28,66 12,10 76,3 76,2 76,5 57 83 32| 31,102 21,851 9,261
Altersgruppen

14-19 Jahre 7 7 6 4,722 2,451 2,281 72,3 71,3 73,3 6 7 6 3,412 1,741 1,671

20-29 Jahre 14 14 13 9582 4,991 459 66,5 639 694 12 12 11 6372 3,191 3,191

30-39 Jahre 15 15 14| 10402 5321 508 714 69,8 731 14 14 13 7432 3711 3,711

40-49 Jahre 14 15 14| 10,242 5171 5,071 76,7 74,5 79,0 14 15 14 7,862 3,851 4,011

50-59 Jahre 19 19 18| 13,312 6,701 6,62 79,0 76,7 814 19 20 19| 10522 5131 5391

agma®
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Anhang 11 - FAST COVERAGE
Detaillierte Studieninformationen und Teilnahmebedingungen

FAST COVERAGE

Detaillierte Studieninformationen und Teilnahmebedingungen

Ziel

Die Fast Coverage Studie ist ein neuer Baustein der agma-Reichweitenerhebungen. Mit einem
modifizierten methodischen Ansatz und einem innovativen Berechnungsmodell wird die Méglichkeit
geschaffen, Publikumszeitschriften mit kleineren Leserschaften Uber eine gesonderte Erhebung in
die ma Pressemedien zu integrieren, solange diese Titel die Ausweisungsvoraussetzungen fir die
regulare ma Pressemedien noch nicht erfillen. Dadurch kdnnen fiir kleinere Zeitschriften schneller
und einfacher Reichweiten (auf Basis Onliner, 14-79 Jahre) im Rahmen der ma Pressemedien
ausgewiesen werden. Somit wird eine insgesamt noch bessere Abbildung des Printmarktes erreicht,
was dem ausdriicklichen Wunsch der werbungtreibenden Wirtschaft entspricht.

Hintergrund

Seit l&ngerer Zeit besteht der Wunsch der Werbetreibenden nach einer méglichst umfassenden
Ausweisung von Publikumszeitschriften in der ma Pressemedien. 2021 wurde Fast Coverage im
Rahmen eines Sonderforschungsprojekts erprobt und erfolgreich in einer Frithjahrs-Befragung 2022
umgesetzt. Die Ergebnisse der Fast Coverage Befragung werden seit der Berichterstattung ma 2022 Il
im Datensatz der ma Pressemedien ausgewiesen. Nach den Analysen der Ergebnisstrukturen fallt das
bisherige Fazit in den agma-Gremien sehr positiv aus. Die Designs der Erhebung und der
Datenmodellierung werden auf Basis der Erfahrungen sowie in Absprache mit den Gattungsvertretern
stetig weiterentwickelt.

Das Fast Coverage Modell

Der Grundgedanke des Modells ist, dass die Reichweiten der zusatzlichen und auf ausschlieBlich
Online-Interviews beruhenden Befragung valide Ergebnisse ausweist, wenn die Daten mittels der
Vorgaben aus der vollumféanglichen Erhebung der ma Pressemedien als zusétzliche
Justierungsvorgabe verwendet werden.

Dafiir wird ein Set von sogenannten Ankertiteln definiert, die als Ausrichtungspunkte herangezogen
werden. Bei diesen Titeln handelt es sich um Zeitschriften mit gréBeren Leserschaften und i.d.R.
vergleichsweise stabilen Ergebnissen. Zudem erfolgt die Auswahl der Ankertitel differenziert nach
redaktionellen Gruppen, damit die noch-nicht-ma-Titeln inhaltlich &hnlichen Einheiten zugeordnet
werden kdnnen.

Nach der Gewichtung soziodemografischer Merkmale werden die WLK- und LpN-Ergebnisse der
neuen Titel mit Hilfe der Ankertitel kalibriert, so dass auch die aus der reinen Online-Studie erhobenen
Reichweiten valide und reliabel berechnet werden kénnen.
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Technische Details

« Grundgesamtheit: Deutschsprachige Bevélkerung, Onliner, 14-79 Jahre

e Erhebungsmethode: CAWI-Befragung (Online-Access-Panels), Quotenstichprobe

» Feldzeit Friihjahr: Mitte Februar bis Mitte April

» Feldzeit Herbst: Mitte August bis Mitte Oktober

» Voraussichtlich 2 Wellen pro Jahr mit jeweils 10.000 Interviews

» Reichweitenerhebung von 60 Publikumszeitschriften (30 Nicht-ma Titel und 30 Ankertitel)

e Durchschnittliche Interviewdauer von etwa 10 Minuten

» Hinweis fir die Titelauswahl: Fir Titel mit einem sehr hohen Anteil an Lesern, die Offliner sind,
ist von einer Unterschatzung der Reichweiten auszugehen. Wir stehen Ihnen dazu gerne flr
mehr Informationen zur Verfligung.

e Auswertung des Projekts:

o Justierung der Stichprobe mit Hilfe soziodemografischer Daten und der
Reichweitenwerte der Ankertitel aus der vollumfassenden Erhebung der ma
Pressemedien

o p-Wert-Berechnung

» Folgende Werte kbnnen ausgewiesen werden:

o Nutzung in den letzten 2-3 Jahren

o WLK
o LpN
o LpA

« Es st eine separate Ergebnisausweisung bei den Zahltoolanbietern vorgesehen.

Ausweisung

Vor einer méglichen Ausweisung kénnen die vorlaufigen Ergebnisse der Titel gesichtet werden und es
steht dem jeweiligen Verlag frei, die Ergebnisse von Fast Coverage im Rahmen der ma Pressemedien
zu verdffentlichen oder darauf zu verzichten. Bitte beachten Sie, dass eine Veréffentlichung der
Reichweiten die Mitgliedschaft in der Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse e.V. erfordert.

Die Ausweisung erfolgt - mit methodischen Hinweisen zur abweichenden Grundgesamtheit und den
methodischen Spezifikationen - separiert von den Reichweiten der vollumfénglichen Erhebung in den
bekannten Z&hltools.

Ein weiterer neuer Vorteil ist, dass eine Ausweisung bereits nach einer Welle und ab 176 Fallen im
WLK vorgesehen ist.

Titel, die dauerhaft auf Basis von 2 Wellen die Grenze von 351 Fallen im WLK erreichen, werden in
Abstimmung mit dem jeweiligen Verlag in die vollumfassende Erhebung Uberfiihrt.

Teilnahmekriterien und Voraussetzungen

Die Teilnahme an diesem Projekt ist grundsatzlich fur alle IVW gemeldeten Publikumszeitschriften
offen, davon ausgenommen sind Mitgliedermagazine und reine Auslagetitel. Die Geschéftsstelle priift
zudem vorab und im Austausch mit Ihnen die Rahmenbedingungen des Titels flr eine erfolgreiche
Ausweisung auf Basis der Erkenntnisse aus der Vorstudie.
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Pricing

Eine Aufnahme in die Erhebung von Fast Coverage ist zunéchst kostenlos méglich. Wenn die
Reichweitenergebnisse des Titels ausgewiesen werden kdnnen und sollen, entstehen anteilige Kosten.
Die Kosten fiir zwei Berichterstattungen sind ahnlich der einer ma-Probeerhebung (7.500,00 € pro
Jahr).

Was wir von lhnen fiir die Anmeldung bendétigen

Far die Aufnahme bei Fast Coverage bendtigen wir folgende Informationen/Dateien zum Titel:
» Titellogo
e 4 -6 aktuelle Titelbilder
» Erscheinungsweise des Titels
* Anzeigen-Preisliste

Anmeldung Fast Coverage Frihjahr 2023

Wir benétigen Ihre Anmeldung bis zum 17. Januar 2023 inkl. der oben genannten notwendigen Daten,
um eine Aufnahme in Fast Coverage im Frihjahr 2023 technisch sicherstellen zu kénnen. Die
Anmeldung kann formlos per E-Mail an die unten genannten Ansprechpartner erfolgen. Wir priifen
dann die Aufnahmevoraussetzungen und geben lhnen zeitnah Riickmeldung.

Bei Fragen und fiir mehr Informationen setzen Sie sich gerne mit uns in Verbindung.

Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse e.V. (agma)
FranklinstraBBe 52 - 60486 Frankfurt am Main

Stefan Bek, Studienleiter ma Pressemedien, Telefon: 069 1568 05 26, E-Mail: bek@agma-mmc.de
Dr. Bernhard Wagner, Projektkoordination ma Pressemedien, Tel.: 069 1568 05 34, E-Mail:
Wagner@agma-mmc.de
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Anhang 12 - FAST COVERAGE
OnePager zum agma-Reichweitenprojekt der Publikumszeitschriften

FAST COVERAGE FRUHJAHR 2023

Das agma-Reichweitenprojekt der Publikumszeitschriften

Ziel von Fast Coverage

Mit Fast Coverage wird die Mdglichkeit geschaffen, Publikumszeitschriften mit kleineren Leserschaften
tber eine gesonderte Erhebung in die ma Pressemedien zu integrieren, solange diese Titel die
Ausweisungsvoraussetzungen fir die reguldre ma Pressemedien noch nicht erfllen. Dadurch kénnen fir
kleinere Zeitschriften schneller und einfacher Reichweiten (auf Basis Onliner, 14-79 Jahre) im Rahmen der
ma Pressemedien ausgewiesen werden. Somit wird eine insgesamt noch bessere Abbildung des
Printmarktes erreicht, was dem ausdrucklichen Wunsch der werbungtreibenden Wirtschaft entspricht.

Was ist Fast Coverage?

Bei Fast Coverage werden die Reichweiten von rund 60 Publikumszeitschriften mittels CAWI abgefragt. Dies
umfasst ca. 30 Nicht-ma-Titel und 30 ma-Titel mit einer gréBeren Leserschaft, sogenannte Ankertitel. Die
Ankertitel liefern die ReferenzgréBen, um die neuen Titel an den Werten der ma justieren zu kénnen.

Die Ergebnisse der Fast Coverage Befragung werden seit der Berichterstattung ma 2022 1l im Datensatz der
ma Pressemedien ausgewiesen. Nach den Analysen der Ergebnisstrukturen fallt das bisherige Fazit in den
agma-Gremien sehr positiv aus. Die Designs der Erhebung und der Datenmodellierung werden auf Basis der
Erfahrungen sowie in Absprache mit den Gattungsvertretern stetig weiterentwickelt.

Fir ndhere Hintergrundinformationen steht lhnen auch die Vorstandsvertreterin der Publikumszeitschriften,
Julia Scheel zur Verfligung (julia.scheel@burda.com).

Methodischer Steckbrief

e Grundgesamtheit: Altersgruppe 14-79 Jahre, Onliner

» Feldzeit Frihjahr: Mitte Februar bis Mitte April

» Feldzeit Herbst: Mitte August bis Mitte Oktober

» Voraussichtlich 2 Wellen pro Jahr mit jeweils 10.000 Interviews

*  Erhebungsmethode: CAWI (Online-Access-Panels), Quotenstichprobe

» Fusion der Daten in die ma Pressemedien, separierte Ausweisung der Reichweiten

Ausweisung und Kosten

Eine Ausweisung der Ergebnisse Frihjahr 2023 innerhalb der regularen ma Pressemedien ist ab Juli 2023
mdglich, sofern die formalen agma-Kriterien erfiillt sind. Eine Aufnahme in die Fast Coverage-Erhebung ist
weiterhin kostenlos méglich. Wenn die Reichweitenergebnisse des Titels ausgewiesen werden kénnen und
sollen, entstehen anteilige Kosten. Eine Ausweisung erfordert zudem die Mitgliedschaft in der
Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse e.V. Detaillierte Informationen stellen wir Ihnen bei Interesse gerne in
einer ausfuhrlicheren Studienbeschreibung zur Verfugung.

Teilnahmekriterien

Die Teilnahme an diesem Projekt ist grundsatzlich fur alle IVW gemeldeten Publikumszeitschriften offen,
davon ausgenommen sind Mitgliedermagazine und reine Auslagetitel. Die Geschéftsstelle priift zudem vorab
und im Austausch mit lhnen die Rahmenbedingungen des Titels flr eine erfolgreiche Ausweisung auf Basis
der Ergebnisse aus der Vorstudie.

Rickmeldefrist zur Teilnahme an Fast Coverage Friithjahr 2023 bis zum 17. Januar.

Fiir Fragen und mehr Informationen setzen Sie sich gerne mit uns in Verbindung:
Stefan Bek, Studienleiter ma Pressemedien, Telefon: 069 1568 05 26, E-Mail: bek@agma-mmc.de
Dr. Bernhard Wagner, Projektkoordination ma Pressemedien, Telefon: 069 1568 05 34, E-Mail: Wagner@agma-mmc.de
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